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Defensa del sector

La salud es el principal motivo de compra de alimentos ecoldgicos

La presentacion de los datos de produccion y
consumo ecologico tuvo lugar en el entorno de
Alimentaria 2026. Espafia permanece como pais
lider en produccion ecoldgica en Europa con mds
de tres millones de hectdreas. Se observa como

el consumo crece timidamente alcanzando 3.250

La alimentacion ecolégica ha dejado de ser
una tendencia minoritaria para convertirse
en un habito cada vez mas integrado en la
vida cotidiana de los espafioles. Asi lo con-
firma el informe “Datos de produccion y
consumo ecologico en Espafia’ presentado
por Ecovalia en el marco de Alimentaria
2026.

Durante la presentacion, el presidente de
Ecovalia, Alvaro Barrera, y su secretario ge-
neral, Diego Granado, han destacadoel lide-
razgo de Espafia en produccion ecolégica
dentro de Europa, con mas de tres millones
de hectareas de superficie Util. En paralelo,
el mercado continta creciendo timidamen-
te y mueve 3.250 millones de euros.

Espaiia, principal productor ecolégico
europeo

Con mas de tres millones de hectareas de
superficie agraria Util (SAU), Espafia se
mantiene como principal productor eco-
légico de Europa, segtin el informe. El arco
mediterraneo impulsa la expansion de este
modelo, que presenta un fuerte caracter
territorial, despuntando especialmente
Andaluciay Murcia, que concentran mas de
un 30% de su SAU respectivamente. Les
siguen Catalufia y Baleares, ambas con un
23%.Enuntercer bloque se sitian Navarra,
Castilla-La Mancha y Comunidad Valencia-
na, con entre el 12% y el 13% de su SAU en
ecoldgico.

Los principales cultivos ecoldgicos en
superficie total continlan siendo frutos

millones de euros, a la espera de un plan de
accion nacional que lo fomente. La salud
sigue siendo el principal motivo de compra,
especialmente en hogares con nifnos pequenos
o0 personas con problemas de salud.

secos, olivar y cereales, todos ellos repre-
sentativos de la zona agroclimatica medi-
terranea. Segun la ratio de superficie no
ecoldgica/ecoldgica, los principales culti-
vos son frutos secos, (30%), plataneras y
subtropicales (25%) y vifiedo (18%).

El consumo ecolégico crece, aunque lejos
de la media europea

El informe revela que el auge de la alimen-
tacion ecologica responde a una combina-
cion de factores sociales, econdmicos y
culturales. Entre ellos, destaca la relacién
entre el consumo y el poder adquisitivo, el
arraigo de una cultura gastronémica orien-
tadaala calidad, la apuesta por el producto
local y un mayor nivel educativo que impul-
sala conciencia ambiental.

SUPERFICIE ECOLOGICA EN ESPANA

CCAA %
Andalucia 49,3 1.450.8971ha
Castilla-
LaMancha
Catalufia 86 253.697ha
Extremadura 4.8 Galicia 0,9
Castillay Ledn 45 Asturias (P.de) 0,7
Murcia (Region de) 39 Pals Vasco 0,4
Aragén 3,8 Canarias 03
Valencia (C.) 25 Madrid (C. de) 0.3
Navarra (C.F.de) 17 LaRioja 0,2 Adalucla
Balears (llles) 13 Cantabria 0,1

A estos elementos se suman variables de-
mograficas, como una mayor esperanza de
vida saludable, un movimiento ecologista
consolidado y unentorno institucional cada
vez mas favorable. En este contexto, re-
giones como Cantabria sobresalen por su
dinamismo, con un gasto de 115 euros por
persona al afio, muy por encima de la media
nacional, situada en 66 euros. El norte y no-
reste del pais se consolidan como las zonas
conmayor consumo per capita, impulsadas
por una masa critica que normaliza este
tipo de compra.

No obstante, el consumo en Espafia sigue
siendo inferior al de otros paises europeos.
Seguin Diego Granado, “el reto pasa por
trasladar el liderazgo en produccion con
unamayor demanda interna” “Para lograrlo,
es necesario reforzar la comunicacion en
torno al sello ecoldgico europeo y avanzar
en medidas como la compra publica o la
aplicacion de un IVA superreducido, que
han demostrado su eficacia en otros mer-
cados’, ha asegurado.

Un consumidor cada vez mas exigente

El perfil del consumidor ecoldgico muestra
rasgos definidos. Mas del 70% del gasto
procede de personas mayores de 50 afios,
principalmente parejas de renta media-al-
ta, con o sin hijos, y hogares de jubilados.

En cuanto a la cesta de la compra, el consu-
midor ecolodgico prioriza la calidad frente
al precio. Aunque los productos de origen
vegetal representan el 67,7% del volumen
total, mas de la mitad del gasto (51,4%) se
destina a productos de origen animal. Este
comportamiento refleja la importancia de
aspectos como la trazabilidad, la garantiay
valores asociados a la certificacién ecologi-
ca, especialmente en la carne.

Los supermercados y grandes
superficies contintian
reforzando su liderazgo. En
un contexto marcado por

la inflacion, el consumidor
adopta un comportamiento
mds racional y comparativo,
lo que ha favorecido el
crecimiento de la distribucion
organizada frente a otros
formatos, especialmente la
tienda especializada.

La alimentacidn ecoldgica ya
estd presente en dos de cada
tres hogares en Espania. El
consumo crece timidamente
alcanzando 3.250 millones
de euros, a la espera de un
plan de accion nacional

que lo fomente. Mds del

70% del gasto procede de
personas mayores de 50
anos, principalmente parejas
de renta media-alta, con o
sin hijos.

Informe anual 2026
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EVOLUCION DEL GASTO TOTAL EN
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Claves de la eleccién

La salud sigue siendo el principal motivo de
compra, especialmente en hogares con nifios
pequefios o personas con problemas de salud.
Elimpacto ambiental y la sostenibilidad ocu-
pan el segundo lugar. En productos de origen
animal, destaca la preocupacion por el bien-
estar animal. La Eurohoja se percibe como un
sello de confianza, respaldado por controles
oficiales y certificacién independiente.
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Cérdoba, 22 ene 2026

Ecovalia: 35 anos liderando, profesionalizando y fortaleciendo

la produccion ecoldgica

Ecovalia ha alcanzado un hito fundamental en su trayectoria de 35
afios dedicados a liderar, profesionalizar y fortalecer la produccién
ecologica. Para conmemorar este aniversario y proyectar el futuro
del sector, los pasados dias 21y 22 de enero se celebrd el ORGANIC
SUMMIT 2026, un encuentro estratégico que reunié a mas de 160
personas procedentes de 8 entidades.

Este evento, que tuvo lugar en el Salén de Actos del Rectorado de la
Universidad de Cérdoba, se consolidd como una cita clave para co-
nectar, compartir experiencias y definir de forma conjunta el camino
que la organizacién esta construyendo.

El encuentro nacié con la misién de analizar el momento de trans-
formacion que vive el sector agroalimentario y asegurar que Eco-
valia, ya consolidada como un referente internacional, siga a la
vanguardia. Durante las jornadas, se cumplieron los siguientes ob-
jetivos principales:

* Visién actualizada: se obtuvo una perspectiva clara del sector
agroalimentario y de la produccién ecolégica en un momento cla-
ve para todos los participantes.

* Evolucidn institucional: se compartio la situacién actual de una
entidad que ha traspasado fronteras y compite en la «primera di-
vision» de la produccion ecoldgica mundial.

* Planificacién de futuro: se realizd una puesta en comun de la
planificacién y los retos para los proximos afios en un contexto
cambiante y de dimensidn creciente.

* Fortalecimiento del equipo: se fomento el sentimiento de per-
tenencia a la «casa comun» y se potencio el trabajo conjunto a
través de la convivencia.

Crecimiento nacional e internacional

Ecovalia no solo celebrd su pasado, sino que reforzd su ambicidn
de crecimiento. El enfoque estratégico de este encuentro estuvo
claramente orientado hacia el crecimiento nacional y europeo, asi
como al fortalecimiento de los lazos con Latinoamérica.

Defensa del sector

Tras mas de tres décadas de trabajo, la organizacién se mantiene
firme en su mision de unir al sector para enfrentar los retos globa-
les, consolidandose como una entidad sélida y preparada para el
futuro.

REPRESENTANDO
AL SECTOR
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La defensa de las ayudas de la PAC es una prioridad para

asegurar la salud del campo esparol

Al objeto de poner sobre la mesa, la situacion actual de la produccion ecolégica,
como una produccién no solo de presente sino con futuro, Ecovalia ha mantenido
intensas reuniones de trabajo en Bruselas, al objeto de lograr la sostenibilidad y es-
tabilidad que la agricultura espafiola necesita.

En este sentido, nuestro secretario general, Diego Granado y nuestra coordinadora
y directora de la Oficina de Bruselas, Evelyne Alcazar, mantuvieron sendas reunio-
nes con Carmen Crespo, eurodiputada y portavoz del PP; Cristina Maestre, eurodi-
putaday portavoz del PSOE y Mireia Borras, eurodiputada y portavoz de VOX, en la
Comision de Agricultura en Europa.

Consolidacion del liderazgo de Espaiia en el sector ecoldgico

Para Diego Granado, secretario general de Ecovalia, es fundamental que “no se dé ni
un paso atras en la consolidacion del liderazgo de Espafia en este sector, para lo cual
serequiere y exige una dotacion presupuestaria suficiente”

Estaronda de encuentros, responden al compromiso con el sector de la produccién
ecoldgicay el trabajo que viene desarrollando en Bruselas en torno a la futura PAC,
con el objetivo de trasladar las prioridades del sector, donde es clave el posicionan-
do de la produccion ecolégica y el refuerzo de su integracion en las politicas euro-
peas. Ecovalia contintia asi, su labor de interlocucion con los responsables politicos,
enaras de contribuir auna PAC alineada con las necesidades del sector y que permi-

Bruselas, 4 may 2026
Diego Granado y Evelyne Alcdzar con:

Carmen Crespo, eurodiputada

Cristina Maestre, eurodiputada

tamantener su estabilidad y por ende, su crecimiento y desarrollo futuro.

Mireia Borrds, eurodiputada

Mercosur puede ser una gran oportunidad de crecimiento

para la produccion ecoldgica europea

El sector de la produccién ecolégica en
Espafia no teme la entrada de alimentos
cultivados o elaborados con este mo-
delo productivo en el mercado europeo
fruto del acuerdo de libre comercio con
Mercosur. Pero reclama a las autori-
dades comunitarias la reciprocidad en
la aplicacion de este pacto para poder
competir en igualdad de condiciones con
los agricultores y ganaderos orgénicos
de Argentina, Brasil, Paraguay y Uruguay.

“A diferencia de los agricultores o gana-

deros convencionales, el sector ecoldgico no teme la entrada de
producto sudamericano al mercado europeo porque ya lo hace con
las mismas exigencias legales de cultivo y crianza que nuestra pro-
duccién, puesto que han de certificarse bajo la normativa comuni-
taria” explica Alvaro Barrera, presidente de Ecovalia, la principal
organizacionrepresentativa del sector en Espafia.

“Hace mas de 15 afios que laUnion Europea tiene acuerdos de equi-
valencia en la regulacion de la produccion ecologica, biologica u
organica con paises como Chile o Estados Unidos y Canada. Por lo
tanto, nonos inquieta el acuerdo de libre comercio porque tenemos
yalas mismas reglas deljuego en fertilizantes, fitosanitarios, tiem-
po de esperay controles’, afiade Barrera.

Reconocimiento mutuo

No obstante, hay otros paises con los que
no existe una reciprocidad de manera que
enlaactualidadnose estagarantizando las
mismas facilidades para los productos eu-
ropeos que para los que se importan. “Los
productores ecoldgicos europeos necesi-
tamos el mismo reconocimiento con estos
palses. Es decir, un producto ecolégico eu-
ropeo certificado con todas las garantias
y la misma normativa de Argentina, Costa
Rica o Australia no puede entrar alli ahora
mismo, y eso hay que corregirlo’, afirma Barrera.

De hecho, Ecovalia entiende que dado que en estos momentos la
mayoria de los paises de Mercosur excepto Argentina no cuen-
tan con un acuerdo de reconocimiento unilateral de la UE, y Chile
que cuenta con un acuerdo de reconocimiento bilateral, Mercosur
puede ser una gran oportunidad de crecimiento para la produccion
ecoldgica europea puesto que los mercados de Brasil y Argentina,
especialmente, pueden ser muy receptivos a productos europeos
como el aceite o el vino.

“El sector agroalimentario no se opone a los tratados de libre co-
mercio en si, de hecho pueden suponer una oportunidad, pero re-
clamamos reciprocidad, que haya igualdad de reglas sobre el tape-
te, porque sino es complicado competir’, concluye Barrera.

Defensa del sector

Ecovalia traslada las prioridades del sector a la Comision Europea

en un encuentro estratégico con Diego Canga Fano

Ecovalia recibe al director general adjunto de la DG-AGRI para abordar los principales retos
del sector, desde el futuro de la PAC hasta el impulso del consumo ecoldgico y la mejora de la
comunicacion sobre las politicas europeas.

Ecovalia, 16 mar 2026

Las instalaciones de Ecovalia acogieron la
visita de Diego Canga Fano, director gene-
ral adjunto de la Direccidn General de Agri-
cultura y Desarrollo Rural (DG-AGRI) de la
Comision Europea, en un encuentro que ha
permitido trasladar de primeramano larea-
lidady las necesidades del sector ecoldgico
espafiol en un momento clave para el futuro
de las politicas agrarias europeas.

Durante la reunién se analizaron diversos
asuntos estratégicos para el desarrollo de
la produccidn ecolégica y del conjunto del
sector agroalimentario. Entre ellos, desta-
6 el refuerzo presupuestario de la Politica
Agricola Comuin (PAC) para Espafia, una me-
dida considerada fundamental para afron-
tar los retos actuales del campo europeo.

Otro de los aspectos centrales del encuen-
tro fue la necesidad de impulsar el consumo
de productos ecoldgicos en Espafia. Aunque
el pals lidera la produccion ecoldgica en Eu-
ropa, persiste el desafio de incrementar la
demanda internay avanzar hacia una estra-
tegia nacional que favorezca el crecimiento

delmercadoy acerque estos productosaun
mayor nimero de consumidores.

Asimismo, se puso de manifiesto la im-
portancia de reforzar el reconocimiento
de la Eurohoja, el sello oficial de produc-
cién ecologica de la Unién Europea, como
herramienta clave para ofrecer garantias
al consumidor vy evitar la proliferacion de
mensajes o distintivos que puedan generar
confusién en el mercado.

La reunién también sirvio para abordar el
papel de la comunicacion en el contexto ac-
tual. Desde Ecovalia se defendio la necesi-
dad de promover una informacion rigurosa
y basada en evidencias que contribuya a
combatir la desinformaciény favorezcauna
mayor comprension de las politicas euro-
peas relacionadas con la sostenibilidad y la
produccion agroalimentaria.

Durante el encuentro se destacd igualmen-
te el caracter pionero de Andalucia en el
impulso de la produccién ecoldgica, espe-
cialmente a través de la Ley de Impulso de

la Produccién Ecoldgica y de medidas
vinculadas a la compra publica sosteni-
ble, consideradas herramientas de gran
potencial para estimular el consumo de
productos ecologicos.

La visita ha permitido reforzar el didlogo
entre el sector y las instituciones euro-
peas, consolidando espacios de interlo-
cucién que resultan esenciales para tras-
ladar las necesidades de productores
y operadores ecolégicos a los ambitos
donde se disefian las politicas que mar-
caran el futuro del sector.

Desde Ecovalia se reitero la voluntad de
seguir trabajando de forma activa para
que lavoz de la produccidn ecoldgica es-
pafiola esté presente en los procesos de
decision europeos, contribuyendo al de-
sarrollo de un modelo agroalimentario
mas sostenible, competitivo y alineado
con las demandas de la sociedad.
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El sector ecoldgico espaiiol refuerza su presencia internacional en

BIOFACH

La participacion en la principal feria mun-
dial de produccion ecoldgica ha permitido
consolidar alianzas estratégicas, impulsar
proyectos internacionales y trasladar las
prioridades del sector ante instituciones y
organizaciones de referencia.

La produccién ecoldgica espafiola ha vuel-
to a estar presente en uno de los escena-
rios internacionales mas relevantes para el
sector. La participacion de Ecovalia en BIO-
FACH, celebrada en Nuremberg (Alemania),
ha servido para reforzar la representacion
y defensa de los intereses de la produccién
ecoldgica andaluza y espafiola en el ambito
europeo e internacional.

Durante el encuentro, considerado el prin-
cipal foro mundial de la produccién eco-
légica, la entidad desarrollé una intensa
agenda institucional centrada en cuestio-
nes estratégicas para el futuro del sector.
Entre los temas abordados destacaron la
Politica Agricola Comun (PAC), la evolucion
de lanormativa ecoldgica, los intercambios
comerciales, las acciones de promocion y
los retos derivados del cambio climético.

La presencia en BIOFACH permitio man-
tener reuniones con representantes de la
Comision Europeay con organizaciones in-

Alvaro Barrera, Diego Granado junto a Begofia
Garcla, secretaria de Estado de Agricultura y
Alimentacion. Niremberg, 18 feb 2026

ternacionales de referencia, fortaleciendo
la interlocucion del sector ecoldgico en los
espacios donde se disefian y debaten las
politicas que marcaran su desarrollo en los
proximos afios.

Asimismo, Ecovaliaaprovechdelmarcodela
feria para presentar varios de los proyectos
europeos en los que participa activamente,
entre ellos Meatquality, Innofoodlabs, Or-
ganicAdviceNetwork y OrganicClimateNet,
iniciativas que promueven la innovacion, el
asesoramiento técnico y la sostenibilidad
dentro del sector ecoldgico europeo.

Uno de los momentos destacados fue la
tradicional recepcién organizada en el
stand de la entidad, un espacio que se ha
consolidado como punto de encuentro para
profesionales, representantes institucio-
nales y organizaciones del ambito ecologi-
co internacional. El acto favorecid el inter-
cambio de experiencias, el fortalecimiento
de alianzas vy la identificacién de nuevas
oportunidades de colaboracion, todo ello
acompafiado por una muestra de produc-
tos ecoldgicos andaluces.

La agenda incluyd ademas la visita de la Se-
cretaria de Estado de Agricultura, encuen-
tros de trabajo con la organizacion BIOKREIS
para explorar futuras vias de cooperacién,
y la participacion activa en el Congreso de
BIOFACH, donde se defendié el papel de la
produccion ecoldgica como una herramienta
esencial para avanzar hacia sistemas agro-
alimentarios mas sostenibles, resilientes y
adaptados a los desafios actuales.

Con esta participacion, Ecovalia continta
contribuyendo al fortalecimiento de la pre-
sencia internacional del sector ecoldgico
espafiol, impulsando la cooperacion entre
actores clave y generando espacios de dia-
logo que favorezcan su crecimiento y desa-
rrollo futuro.

Ecuador y Ecovalia refuerzan su alianza para impulsar la produccion

organica y abrir nuevas oportunidades en Europa

La colaboracién internacional continda
ganando protagonismo como herramienta
clave para el desarrollo de la produccion
organica. En este contexto, representantes
de Ecovalia y del Gobierno de Ecuador han
mantenido recientemente un encuentro de
trabajo para avanzar en nuevas lineas de
cooperacion orientadas al fortalecimiento
del sector organico ecuatorianoy a la aper-
tura de oportunidades comerciales en el
mercado europeo.

La reunidn contd con la participacion del
ministro ecuatoriano Juan Carlos Vega y
representantes de Ecovalia, quienes anali-
zaron la evolucion del sector, los desafios
derivados de las exigencias normativas de
la Union Europeay las oportunidades exis-
tentes para reforzar la competitividad de
los productores ecuatorianos en los mer-
cados internacionales.

Uno de los principales ejes del encuentro
fue elfortalecimiento de pequefios y media-
nos productores, considerados actores fun-
damentales para el desarrollo sostenible

10

del sector. Ambas partes coincidieron en la
necesidad de impulsar iniciativas que favo-
rezcan la capacitacion, la transferencia de
conocimiento y la adaptacion a los estanda-
res europeos, facilitando as{ una mayor pre-
sencia de los productos orgénicos ecuato-
rianos enmercados cadavez mas exigentes.

La cooperacion técnicay el intercambio de
experiencias se consolidan, ademas, como
elementos estratégicos para afrontar los
retos actuales de la produccién organica.

Ecuador, 16 mar 2026

Desde Ecovalia se contintia apostando por la
internacionalizacion, la creacién de alianzas
y el desarrollo de proyectos conjuntos que
contribuyan a fortalecer las capacidades de
productores y operadores en distintos terri-
torios.

El encuentro también puso de relieve la im-
portancia de promover practicas sostenibles
y modelos de comercio justo que permitan
generar valor afiadido en origen y mejorar la
posicion de los productores dentro de las ca-
denas de suministro internacionales. En este
sentido, la colaboracién entre instituciones,
organizaciones sectoriales y administracio-
nes publicas se presenta como un factor de-
terminante para avanzar hacia sistemas agro-
alimentarios mas resilientes y sostenibles.

Con esta iniciativa, Ecuador y Ecovalia re-
fuerzan una linea de trabajo basada en la
cooperacion internacional, el intercambio de
conocimiento y el compromiso compartido
con una produccién organica competitiva, in-
novadoray alineada con los desafios ambien-
tales y econdmicos del futuro.

Defensa del sector

Formacion y alianzas estratégicas para impulsar el crecimiento
de la produccion ecolégica internacional

Ecovalia explora nuevas vias de cooperacion con la Embajada de Ecuador en Bélgica para
facilitar la capacitacion especializada de productores ecoldgicos y fortalecer el acceso a los

mercados europeos.

La colaboracion entre instituciones y terri-
torios continta consolidandose como una
herramienta clave para el desarrollo de la
produccion ecolégica a nivel internacio-
nal. En este contexto, representantes de
Ecovalia han mantenido un encuentro en
Bruselas con la Embajada de Ecuador en
Bélgica para avanzar en nuevas iniciativas
de formacidn dirigidas a productores ecua-
torianos.

La reunion contd con la participacion del
secretario general de Ecovalia, Diego Gra-
nado, y la coordinadora y directora de la
oficina de Bruselas de la entidad, Evelyne
Alcazar, quienes se reunieron con Andrea
Gonzélez Nader para analizar oportunida-
des de cooperacidn orientadas al forta-
lecimiento de las capacidades del sector
ecoldgico ecuatoriano.

Diego Granado, Andrea Gonzdlez Nader y
Evelyne Alcdzar. Bruselas, 5 may 2026.

Durante el encuentro se abordo la posibili-
dad de poner a disposicién de los produc-
tores ecuatorianos la oferta formativa del
campus virtual de Ecovalia, con el objetivo
de facilitar elacceso a conocimientos espe-
cializados sobre los requisitos de entrada
al mercado de la Unidn Europea, la norma-

tiva vigente y las buenas practicas en pro-
duccion ecolégica.

Esta iniciativa refleja la apuesta de Eco-
valia por la transferencia de conocimiento
y la creacion de alianzas estratégicas que
contribuyan al crecimiento sostenible del
sector ecologico. La formacion y el inter-
cambio de experiencias entre paises se
presentan como elementos fundamenta-
les para mejorar la competitividad de los
productores y favorecer una produccion
mas respetuosa con el medio ambiente.

Con acciones como esta, Ecovalia contintia
reforzando su compromiso con el desarro-
llo sostenible, promoviendo la cooperacion
internacional y generando espacios de co-
laboracion que permitan avanzar hacia un
modelo agroalimentario mas sostenible,
innovador y conectado a nivel global.

Representantes del PP andaluz conocen de primera mano las
demandas del sector ecoldgico

Ecovalia, 14 may 2026

Nuestras instalaciones acogieron el pasa-
do mes de mayo, la visita de Alberto San-
roman Montero, portavoz de la Comision
de Agricultura del Parlamento de Andalucia
del PPy Agustin Aguilera Galvez, Secreta-
rio de Hacienda del PP en Andaluciay vocal
de la Junta Directiva Nacional PP

Posteriormente, mantuvieron una reunion
con nuestro presidente Alvaro Barrera Fer-
nandez, nuestro secretario general, Diego
Granado Cumbres y nuestra directora de
inteligencia estratégica Auxiliadora Vecina
Jiménez, en la que Agustin Aguilera desta-

0 laproduccién ecoldgica como “necesaria
para nuestro futuro”

Entre los aspectos tratados, cabe mencio-
nar el desarrollo de la recientemente apro-
bada LIPESA (Ley de Impulso y Promocién
de la Produccién Ecoldgica); la preocupa-
cién del sector entorno ala PACy en torno
a la reduccién de las ayudas. Asimismo, se
expuso la necesidad de promocionar la Eu-
rohoja como distintivo de una produccion
sostenible y acorde a las normas europeas,
as{ como de la promocion y aumento del
consumo de productos ecoldgicos, espe-

cialmente en los comedores escolaresy en
los hospitales, dados sus beneficios nutri-
cionalesy parala salud.

La resiliencia y fortaleza de la produccion
ecoldgica ante las crisis vividas, y la que
estamos viviendo en torno al petroleo, es
muestra de su capacidad de adaptacion,
frente otros modelos de produccién, como
es el caso del convencional. El portavoz de
la Comisidn de Agricultura del Parlamento
de Andalucia, puso de relieve la importan-
ciade la produccién ecoldgica para nuestro
presentey para nuestro futuro.
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Sostenibilidad y medioambiente

La agricultura ecologica se erige como
un sistema de produccién resiliente. Asi
lo ha reconocido el Plan de Accién sobre
Fertilizantes que se presentd ayer en
la Comision Europea (CE), frente a las
consecuencias de la actual crisis geopo-
litica, que estd aumentando de manera
alarmante los precios de los fertilizan-
tes quimicos procedentes del petroleo.

En este sentido, el presidente de Eco-
valia, Alvaro Barrera, sostiene que “el
sistema de produccion ecoldgica esta
demostrando su fortaleza para reducir
la dependencia de fertilizantes sintéti-
cos, ya que usan fertilizantes naturales”

La practica adquirida durante afios por
los agricultores ecoldgicos, demuestra
que dar prioridad a la salud del suelo, el
respeto al medio ambiente y a los recur-
sos naturales, les permite minimizar la
dependencia de insumos externos. Se
alzacomo el sistema de produccion agri-
cola mas estable frente a otros siste-
mas, que s{ estan sufriendo directamen-
te las presiones de la subida alarmante
de precios, por la crisis geopolitica de
Oriente Medio y el bloqueo en el estre-
cho de Ormuz.
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Segun IFOAM (Federacién Internacional
de Movimientos de Agricultura Orga-
nica), “alcanzar un 25 % de superficie
dedicadaala agricultura ecoldgica redu-
cir(a eluso de fertilizantes nitrogenados
sintéticos en 2,7 millones de toneladas,
lo que supone el 26 % del total que se
utilizar{a sin la agricultura ecolégica”

La asociacion Ecovalia, considera que
ahora mas que nunca, Bruselas debe
acoger esta realidad como una prio-
ridad, y apoyar el fortalecimiento a la
agricultura ecoldgica. “En el marco de la
nueva PAC, Bruselas debe dar prioridad
al mantenimiento de las ayudas necesa-
rias para apoyar la agricultura ecologica.
Unas ayudas que se calculan en1000 mi-
llones de euros para mantener el siste-
ma actual ecoldgico. Cabe recordar que
Espaiia lidera la superficie de produc-
cion ecologica en Europa superando los
3millones de hectareas’ asegura Alvaro
Barrera. La Comision Europea, “debe
instar a los Estados miembros a conse-
guir ese apoyo a la agricultura ecoldgica
para no ver amenazadas esas ayudas,
como esta siendo el caso”.

La solucién pasa por el uso de fertilizantes
naturales

Eluso de fertilizantes naturales es la piedra an-
gular para reducir la dependencia actual de los
fertilizantes sintéticos, ya que, segtin Barrera,
“la flexibilizacién de la Directiva sobre nitratos,
lejos de ser la solucion, mantendria esta depen-
dencia y provocaria una enorme inestabilidad
en la produccion agricola espafiola y por ende
de laeuropea”

Bruselas deber{a centrar sus acciones en el
fortalecimiento de la agricultura ecoldgica,
fomentando una transicién mas sencilla. Debe-
mos garantizar la proteccion de nuestros recur-
sos naturales (agua, suelo, etc.), para asegurar
la apuesta de las nuevas generaciones por el
sistema de produccion ecolégico como el mas
rentable, autosuficiente y sostenible. De no ser
asi, los agricultores convencionales se verian
obligados a buscar alternativas organicas, com-
pitiendo con los agricultores ecolégicos, lo que
provocaria una demanda excesiva de estiércol
y por tanto un desequilibrio en el precio de los
insumos ecologicos.

Elcrecimiento de laproduccion ecologica es ga-
rant{a de presente y también de futuro, ya que
es un sistema que aporta beneficios econémi-
cos, sociales y medio ambientales.

Sostenibilidad y medioambiente

La produccion ecoldgica se consolida como una opcion atractiva
para los jovenes agricultores

El pasado 4 de mayo, la Comision de Agri-
cultura ha presentado y debatido en el Par-
lamento Europeo el estudio “Generational
change in agriculture: comparative analy-
sis of businesses run by young farmers in
selected EU countries” En el mismo se ha-
bla derelevo generacional, sinmencionar el
impacto al alza, que esta teniendo la agri-
cultura ecoldgica como un claro reclamo,
especialmente en las generaciones mas
jovenes. Este aspecto denota, la importan-
cia del papel de Ecovalia para dar voz a los
agricultores del sector ecoldgico.

Por ello, considera fundamental “garantizar
el apoyo y realizar un analisis adecuado de
la produccion ecoldgica, ya que contribuye
de manera directa al relevo generacional
tanto en Espafia como en el conjunto de la
Union Europea’; concluye.

Una apuesta firme de los jovenes por la
produccion ecolégica

Elrelevo generacional es clave para la agri-
cultura a nivel mundial, que cuenta con una
poblacién muy envejecida - especialmente
en nuestro pals-, donde alcanza una media
de edad de 61,4 afios. Espafia ha vivido una
verdadera expansion del tejido empresarial
en los ultimos cinco afios, en lo que a activi-
dades empresariales ecologicas se refiere
con un crecimiento del 25%. Esto refleja

una maduracion del sector, y ha propiciado
la creacién de 122.100 puestos de empleo
directo, un 4,9% mas que en 2023.

El modelo de produccion ecoldgica, segtn
el Informe Anual 2026 realizado por Eco-
valia, nos dice que, tanto las mujeres como
los jovenes agricultores, destacan con una
mayor presencia en el sector ecoldgico con
respecto al convencional. De hecho, los j6-
venes incorporados, muestran una mayor
afinidad por el ecolégico, atraidos por su
sostenibilidad y la necesidad de menores
inversiones iniciales.

Seguin datos del Diagndstico de la Juventud
Agraria (2024), publicado por el MAPA en
septiembre de 2025, en Espafia, el 39,3%
de los titulares jovenes de fincas elige pro-
ducir bajo una figura o un sello de calidad,
siendo éstas: Denominacion de Origen
Protegida/Denominacion de Origen; Indi-
cacion Geogréfica Protegida, Produccion
Integrada y Produccion Ecologica. De ellos,
la mitad (1 de cada 2 jovenes) lo hacen en
produccion ecologica. Ademas, el 53,8%
son mujeres y el 47,6% hombres. Unos da-
tos, que pueden reflejar esperanza y conti-
nuidad si hablamos de relevo generacional
por parte de lajuventud agraria. La produc-
cion ecoldgicay su logotipo de la Eurohoja,
esungranreclamo, pues es percibido como
sello de calidad por los consumidores, pues

ofrece todas las garantias del cumplimien-
to de unas normas y requisitos basados en
la sostenibilidad.

Es una realidad que muchos jovenes y mu-
jeres se estén convirtiendo en el impulso
clave para el sector ecoldgico, pues estan
destacando por una mayor presencia re-
lativa que en el convencional. Las mujeres
son titulares de alrededor del 32% de las
explotaciones ecoldgicas, siendo clave en
la transicion ecologica, impulsando prac-
ticas de bajo impacto y preservacion de
la biodiversidad. Los jévenes por su parte,
inyectan innovacion tecnolégica, digitaliza-
cionyresiliencia climatica.

La produccién ecolégica se ha reafirmado
como un sistema de produccién que per-
mite una alta estabilidad. Especialmente
cuando las condiciones geopoliticas son
adversas, ya que no dependen de fuentes
externas de suministros ni de insumos de
sintesis quimica. Esta menor dependencia
de insumos externos, junto con el aprove-
chamiento de recursos propios y locales,
refuerza su resiliencia y capacidad de
adaptacion ante crisis de abastecimiento.
Se consolida como un modelo estratégico
que permite una planificaciéon que no es
posible en los sistemas de produccion con-
vencionales.
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OrganicClimateNET presenta sus avances para una agricultura
ecologica climaticamente neutra en BIOFACH 2026

Ecovalia ha participado en BIOFACH 2026,
celebrado en Nuremberg (Alemania), en el
marco del proyecto europeo OrganicCli-
mateNET, donde se han dado a conocer los
principales avances hacia una agricultura
ecoldgica climaticamente neutra.

En el ecuador del proyecto, OrganicClima-
teNET ha consolidado una red europea for-
mada por mas de 250 fincas ecoldgicas en
12 palises, caracterizadas por su diversidad
climatica y de sistemas productivos. Esta
red permite generar conocimiento practico
sobre mitigacion y adaptacion al cambio
climatico, abordando retos clave como la
gestion del agua, los eventos climaticos
extremos o la conservacion del suelo, es-
pecialmenterelevantes en el sur de Europa.

Una red europea para impulsar
soluciones practicas

Uno de los elementos mas destacados del
proyecto ha sido elimpulso del intercambio
de conocimiento entre agricultores, a tra-
vés de visitas internacionales organizadas
por sistemas productivos como la ganade-
ria, los cultivos permanentes y los cultivos
herbaceos.

Estas actividades han facilitado la identi-
ficacién y difusion de soluciones practicas
de agricultura climaticamente inteligente,
reforzando el aprendizaje entre iguales y
favoreciendo la transferencia directa de
conocimiento entre profesionales del sec-
tor ecoldgico.

Claves del avance de OrganicClimateNET

» Mas de 250 fincas ecoldgicas integradas
enlared europea.

* Presencia en 12 palses con sistemas pro-
ductivos diversos.

¢ Intercambio técnico internacional entre
agricultores.

* Desarrollo de estrategias de Carbono
para cada finca participante.

*Refuerzo del papel de la agricultura ecolo-
gica frente al cambio climatico.

*Uso de herramientas para medir emisiény
secuestro de Carbono.
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Asimismo, el proyecto ha desarrollado un
catalogo de practicas de agricultura de car-
bono en ecolégico.

Durante 2026, los asesores formados co-
menzaran a ofrecer orientacion practica
a los agricultores de la red, ayudandoles a
cuantificar sus emisiones, estimar el po-
tencial de secuestro de carbono de su finca
y disefiar estrategias personalizadas para
adoptar practicas mas respetuosas con el
clima.

Financiacion del proyecto

Project funded by Schweizerische Eidgenossenschaft

Confederation suisse
u Confederazione Svizzera

Swiss Confederation

Mas recursos técnicos y mejora del marco
europeo

OrganicClimateNET amplia recursos en Or-
ganic Farm Knowledge y trabaja en mejorar
el reconocimiento de la agricultura ecologi-
caen politicas europeas.

BIOFACH 2026 ha permitido reforzar el pa-
pel de la agricultura ecoldgica como herra-
mienta clave hacia sistemas sostenibles y
climaticamente neutros.

Federal Department of Economic Affairs,
Educationand Research EAER

State Secretariat dor Education,
Research and Innovation SERI

El proyecto OrganicClimateNET cuenta con financiacion de la Unién Europeay apoyo de entidades colaboradoras internacionales.

Sostenibilidad y medioambiente

Ecovalia impulsa la certificacion del agua para internacionalizar
empresas ecologicas de Cadiz

Dinamizacién de empresas ecolégicas de
la provincia de Cadiz

La Asociacion Ecovalia desarrolla el proyec-
to «Dinamizacion de empresas ecolégicas
de la provincia de Cadiz a través de la certi-
ficacién de uso sostenible del agua y otras
certificaciones para la internacionalizacion
de los mercados».

Esta iniciativa responde a la necesidad de
reforzar el tejido agroalimentario gaditano
en un contexto marcado por la creciente
exigencia de sostenibilidad, innovacion y
cumplimiento normativo en los mercados
nacionales e internacionales. En este marco,
la adopcidn de certificaciones vinculadas
al uso legal y sostenible del agua, junto con
otros estandares de calidad y sostenibili-
dad, se plantea como una herramienta clave
para facilitar el acceso a nuevos mercados y
mejorar la eficiencia en el uso de los recur-
sos naturales.

En los primeros meses de ejecucién se han
desarrollado trabajos de coordinacion, iden-
tificacion de empresas agroalimentarias

interesadas y organizacién de las actua-
ciones previstas. Entre estas actuaciones,
destaca la celebracion del «Encuentro em-
presarial: Uso legal y sostenible del agua
en empresas ecologicas, una oportunidad
para los mercados internacionales», que
tendra lugar el 30 de junio de 2026.

Lajornada tiene como objetivo presentar el
proyecto, compartir la experiencia de agri-
cultores y empresas certificadas, y dar a
conocer la convocatoria de becas dirigidas
a empresas agroalimentarias de la provin-
ciade Cadiz.

Ademas, el proyecto contempla el fomento
de la certificacién de Agua Legal y Soste-
nible y otras certificaciones como Produc-
cion Ecologica UE, JAS, NOP, Global GAP
0 GRASP, mediante becas dirigidas a em-

presas agroalimentarias de la provincia de
Cadiz.

El calendario de ejecucion se extiende des-
de el 10 de marzo hasta el 31 de octubre de
2026. El presupuesto total previsto ascien-
de a 30.000 euros y esta financiado por la
Diputacion Provincial de Cédiz en el marco
del programa Dipulnnova Plus 2026.

Con esta iniciativa, Ecovalia contribuye
al fortalecimiento del sector agroalimen-
tario ecoldgico de la provincia de Cadiz,
favoreciendo un modelo productivo mas
sostenible, competitivo y alineado con las
estrategias europeas, nacionales y territo-
riales en materia de produccion ecologica,
sostenibilidad y desarrollo econdmico.

Apovyo a agricultores y ganaderos para la transicion a produccion ecologica

Impulsa ECO Dofiana es un proyecto dirigi-
do a explotaciones agricolas y ganaderas
delentorno de Dofiana que quieran avanzar
hacia la produccién ecolégica certificada,
mejorando la rentabilidad, reduciendo cos-
tes y apostando por un modelo mas soste-
nible.

Las personas participantes podran benefi-
ciarse de certificacion ecoldgica cubierta
hasta 2028 -incluido el periodo de con-
version-, asesoramiento personalizado,
formacion gratuita, acompafiamiento du-
rante todo el proceso, herramientas para
optimizar el uso del agua y actuaciones
para fomentar la biodiversidad en las ex-
plotaciones.

El proyecto estd dirigido a explotaciones
ubicadas en los municipios de Sanlucar de
Barrameda, Almonte, Bollullos Par del Con-
dado, Bonares, Hinojos, Lucena del Puerto,
Moguer, Palos de la Frontera, Rociana del
Condado, Aznalcazar, Isla Mayor, La Puebla
delRio, Pilas y Villamanrique de la Condesa.
Ademas, durante las préximas semanas se
iran publicando en la web del proyecto las

fechas de las jornadas informativas que se ce-
lebraran en todos los municipios participantes.

Las personas interesadas pueden inscribirse
directamente a través de la web del proyecto,
donde también encontraran informacion de
contacto pararesolver cualquier duda.

Mas informacidn e inscripciones:
https://impulsaecodonana.ecovalia.org/

ImpulsaECO Dofiana cuenta con el apoyo de la Fundacion Biodiver-
sidad del Ministerio parala Transicién Ecolégicay el Reto Demogra-
fico (MITECQ), através de la Convocatoria de ayudas para lamejora
ambiental en el ambito agricolay forestal y el desarrollo sostenible

del entorno de Dofiana!
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Sostenibilidad y medioambiente

Entrevista a Alvaro Barrera, presidente de Ecovalia: «La agricultura
ecoldgica no es ajena a las crisis, pero demuestra una mayor
capacidad de adaptacion»

Pregunta. Las crisis suelen afectar con
durezaal sector agrario. ; Como esta afron-
tando la produccidn ecoldgica el actual con-
texto de incertidumbre internacional?

Respuesta. Ninguna crisis es una buena no-
ticiaparaelcampo. Generanincertidumbre,
tensiones en los mercados y dificultan la
planificacion. Sin embargo, también sirven
para comprobar la solidez de los distintos
modelos productivos. La agricultura eco-
légica ya demostrd durante la pandemia
y tras el inicio de la guerra de Ucrania que
tiene una gran capacidad de adaptacion.
Hoy, ante una nueva escalada geopolitica
con repercusiones sobre la energfa, vuelve
amostrar esaresiliencia.

Pregunta. ;Qué hace que el modelo ecolo-
gico sea mas resistente ante este tipo de
situaciones?

Respuesta. La clave esta en su propia natu-
raleza.Laproduccién ecoldgicano depende
de una Unica fuente externa como el petré-
leo para sostener sus principales insumos.
Se basa en una mayor diversificacion y en
el aprovechamiento del carbono orgénico
asociado a los ciclos naturales del suelo.
Esto le permite absorber mejor los impac-
tos cuando se producen tensiones en los
mercados energéticos, las materias primas
olalogistica.

Pregunta. ;Se esta notando ya el efecto
del encarecimiento de la energia en el sec-
tor agrario?

Respuesta. S{, especialmente en determi-
nados suministros agricolas. El aumento
del precio del gas y del petrdleo esta gene-
rando tensiones tanto en costes como en
disponibilidad. El gasoleo agricola ha ex-
perimentado incrementos significativos, al
igual que los combustibles y los fertilizan-
tes minerales, cuyos precios han aumenta-

do considerablemente. Todo ello reduce los
margenes de los productores y acaba re-
percutiendo, en parte, sobre el consumidor.

Pregunta. ;Y como afecta estoalaproduc-
cién ecoldgica?

Respuesta. También existe impacto, sobre
todo a través del transporte, pero es me-
nor. Los bioinsumos que emplea la agricul-
tura ecoldgica muestran una evolucion mas
estable porque no dependen directamente
de materias primas fosiles. Ademas, mu-
chos operadores trabajan con circuitos lo-
gisticos mas cortos y con fertilizantes eco-
l6gicos cuyos precios evolucionan de forma
mucho mas gradual.

“La agricultura ecoldgica aporta
estabilidad en un contexto de
creciente incertidumbre”

Pregunta. Usted ha sefialado en varias oca-
siones que la diversificacion es una ventaja
estratégica.

Respuesta. Sin duda. La agricultura ecold-
gicanoes ajenaalas crisis, pero demuestra
una mayor capacidad de adaptacion. La di-
versificacion de suministros es hoy un acti-
vo estratégico que otros sectores deber{an
observar con atencion. Cuando aumenta
la incertidumbre, la estabilidad adquiere
un valor enorme, y la produccion ecolégica
ofrece precisamente esa estabilidad.

Pregunta. ;Puede traducirse esa estabili-
dad en una ventaja competitiva?

Respuesta.. Absolutamente. En econom(a
agraria, los picos y las oscilaciones bruscas
no benefician anadie. La volatilidad dificul-
ta la planificacion, incrementa los costes
y reduce la competitividad. La agricultura
ecoldgica aporta un modelo mas predeci-
ble y estable, lo que permite a las explo-
taciones afrontar el futuro con mayores
garantias.

Pregunta. A menudo se asocia la produc-
cion ecoldgica unicamente con beneficios
ambientales. ;Es una visién incompleta?

Respuesta. Si. Los beneficios ambientales
son evidentes, pero la produccion ecoldgi-
ca también es una herramienta de compe-
titividad. En un contexto global cada vez
mas exigente y cambiante, disponer de
sistemas productivos capaces de resistir
mejor las crisis supone una ventaja econd-
micareal.

Pregunta. ;Qué papel deber{a desempe-
fiar la proxima Politica Agraria Comun?

Respuesta. Creemos que la futura PAC
debe integrar de forma decidida este enfo-
que. Apostar por la agricultura ecoldgicaes
apostar por resiliencia, estabilidad y com-
petitividad. En un mundo cada vez mas in-
cierto, los modelos que mejor resisten son
también los que mejor compiten.
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Consumidor

iStop

Greenwashing!

Combatir el Greenwashing y reforzar la Eurohoja: el compromiso
que el sector ecologico necesita

Elgreenwashing, o “marketing verde” es una
estrategia de comunicacion engafiosa que
consiste en transmitir una imagen de sos-
tenibilidad sin que haya una base real que lo
respalde.

Esta practica:
* Desorienta al consumidor.

*Penaliza a los productores que si cumplen
con los estandares ecolégicos.

* Resta credibilidad al conjunto del sector
agroalimentario.

La futura aplicacién de la Directiva europea
2024/825 refuerza una demanda creciente
de los consumidores: disponer de informa-
cion ambiental clara, verificable y basada
en hechos. En un contexto en el que proli-
feran términos como «sostenible», «ver-
de», «natural» o «respetuoso con el medio
ambiente», la nueva normativa impulsara
una mayor transparencia y limitara el uso
de alegaciones ambientales que no puedan
demostrarse objetivamente.
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Esta evolucion normativa pone de relieve la
importancia de diferenciar entre conceptos
utilizados con fines comerciales y modelos
de produccion respaldados por una regula-
cién especifica, sistemas de control y certi-
ficacién reconocidos.

La Eurohoja: el tinico distintivo oficial de la
Unidn Europea

Eneste sentido, la Eurohoja, sello ecoldgico
oficial de la Union Europea, constituye una
garantia verificable para el consumidor, ya
que acredita el cumplimiento de una nor-
mativa comun en materia de produccién
ecologica, trazabilidad, bienestar animal
y sostenibilidad. Mas alla de las declara-
ciones o percepciones, la conflanza del
consumidor se construye sobre criterios
objetivos, mecanismos de control inde-
pendientes y una certificacion que permita
identificar de forma clara aquellos produc-
tos que cumplen estandares ambientales
reconocidos.

Para el consumidor, la garantia no reside
Unicamente en el mensaje, sino en la exis-
tencia de normas comunes, verificaciones
independientes y requisitos exigibles que
permitan acreditar de forma objetiva los
beneficios ambientales asociados aun pro-
ducto o sistema de produccion.

¢Es ecologico el comercio justo?

El comercio justo es un movimiento social y un modelo
comercial internacional basado en el dialogo, la
transparenciay el respeto que busca la equidad en el
comercio garantizando mejores condiciones laborales,
salarios dignos y sostenibilidad ambiental para pequefios
productores.

Aunque comparten valores y convergen en un modelo de
consumo ético y sostenible, comercio justoy produccion
ecoldgica no son fendmenos vinculados necesariamente.
Mientras el comercio justo centra sus esfuerzos en
garantizar la equidad en el intercambio de bienes

y servicios, especialmente para los fabricantes y
proveedores; la producciény distribucion ecologica

se enfoca en garantizar condiciones de cultivo, cria

y comercializacion de alimentos conrespeto al
medioambiente, la biodiversidad y el bienestar animal.

A nivel practico, ocurre que muchos productos terminan
ofreciendo una doble certificacidn, tanto de produccién
ecoldgica como de comercio justo, asegurando la maxima
calidad y responsabilidad.

Economia circular vs ecoldgica

Aunque a veces se puedan confundir ambos términos
y persigan fines compartidos, como garantizar la
sostenibilidad de los recursos y minimizar los residuos,
economia circular no es sindénimo de produccién o
distribucion ecolégica.

La economia circular es un modelo de producciony
consumo que implica compartir, alquilar, reutilizar, reparar,
renovar y reciclar materiales y productos existentes todas
las veces que sea posible para crear un valor afiadido. De
esta forma, el ciclo de vida de los productos se extiende. En
la practica, implica reducir los residuos al minimo. Cuando
un producto llega al final de su vida, sus materiales se
mantienen dentro de la economia siempre que sea posible
gracias al reciclaje. Contrasta con el modelo econémico
lineal tradicional, basado principalmente en el concepto de
usary tirar.

La produccion ecoldgica, como sabemos, es un sistema

de gestion agricola y ganadera sostenible que obtiene
alimentos de alta calidad (naturales, nutritivos y seguros)
respetando el medio ambiente, la biodiversidady el
bienestar animal. Utiliza métodos naturales, evitando
productos quimicos de sintesis (pesticidas, fertilizantes) y
organismos genéticamente modificados (OGM).

Ambos modelos conviven con naturalidad y coinciden
en el respeto al medioambiente y labusquedade la
sostenibilidad, pero definen realidades distintas.

Consumo

GLOSARIO

¢Es ecologica la produccion tradicional?

Elaboracidn tradicional. Recetas de la abuela. Hecho como en casa. Son
términos evocadores a los sabores de siempre, a la cocina lenta e incluso a
ingredientes seleccionados.

Reduciendo el significado de la RAE de tradicidn, nos quedariamos con “hecho
de generacion en generacion’”

Entonces, ;qué es la etiqueta tradicional? ;es ecologica? Pues ya vemos que
se trata de conceptos convivientes con connotaciones diferentes. El producto
ecologico puede ser tradicional o no, pues actualmente la innovacion en
alimentos (y sistemas de produccion) es mayor que nunca.

Sin embargo, la produccion ecolégica si podria considerarse originalmente
tradicional si pensamos en como nuestros antepasados labradores hacian un
uso de la tierramas respetuoso con el medio ambiente (sin que ellos supieran
todavia laimportancia de la conservacidn del propio medio y el impacto en el
cambio climatico).

El etiquetado tradicional, a secas, puede aplicar a muchos motivos: horno
de lefia, receta medieval, amasado a mano pero en ninglin momento sera
ecologico sino se indica explicitamente y se muestra con el logo de la
Eurohoja. Es decir, ese alimento “tradicional” continta usando fertilizantes,
sistemas de cultivo intensivo, semillas modificadas genéticamente, etc.

Eltérmino “tradicional” genera una falsa confianza en el consumidor,
trasladando una aparente sensacién de produccion y transformacion natural
y sostenible.

Segun lanormativa europea, la produccion ecoldgica consiste enun sistema
general que combina las mejores practicas en materia de medioambiente

y clima, un elevado nivel de biodiversidad, la conservacién de los recursos
naturalesy la aplicacidn de normas exigentes sobre bienestar animal y sobre
produccion sin uso de pesticidas ni quimicos.

Vegano vs ecologico

Aunque a veces se puedan confundir ambos términos y persigan fines
compartidos, como garantizar la sostenibilidad de los recursos y minimizar
los residuos, economia circular no es sinonimo de produccién o distribucién
ecologica.

Laeconomia circular es un modelo de producciony consumo que implica
compartir, alquilar, reutilizar, reparar, renovar y reciclar materiales y
productos existentes todas las veces que sea posible para crear un valor
afiadido. De esta forma, el ciclo de vida de los productos se extiende. En la
practica, implica reducir los residuos al minimo. Cuando un producto llega al
final de su vida, sus materiales se mantienen dentro de la economia siempre
que sea posible gracias al reciclaje. Contrasta con el modelo econdmico lineal
tradicional, basado principalmente en el concepto de usary tirar.

Laproduccion ecoldgica, como sabemos, es un sistema de gestion agricola
y ganadera sostenible que obtiene alimentos de alta calidad (naturales,
nutritivos y seguros) respetando el medio ambiente, la biodiversidad y el
bienestar animal.

Utiliza métodos naturales, evitando productos quimicos de sintesis
(pesticidas, fertilizantes) y organismos genéticamente modificados (OGM).

Ambos modelos conviven con naturalidad y coinciden en el respeto al

medioambientey la buisqueda de la sostenibilidad, pero definen realidades
distintas.
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EducaBio se consolida como una propuesta de referencia en
educacion nutricional y sostenible en el entorno escolar

La alimentacion ecologica contintia ganan-
do presencia en los hogares espafioles.
Segun el Informe de Produccién y Con-
sumo Ecoldgico 2026 de Ecovalia, dos de
cada tres hogares en Espafia consumen ya
productos ecoldgicos, motivados princi-
palmente por cuestiones relacionadas con
la salud, el cuidado del medio ambiente, el
bienestaranimaly la confianzaen la calidad
de los alimentos certificados.

En este contexto, Ecovalia, con la colabo-
racion de Ecocesta, marca de Biogran, ha
celebrado una nueva edicién de su progra-
ma educativo EducaBio, con el objetivo de
llevar la educacidn alimentaria y ecoldgica
directamente a las aulas y fomentar habi-
tos saludables entre escolares. La iniciati-
va pone el foco en el aprendizaje practico:
identificar alimentos ecolégicos y com-
prender su impacto en la salud y el medio
ambiente, asi como fomentar rutinas de
consumo mas responsables desde edades
tempranas. En 2026, han participado 755
escolares de 20 centros educativos de toda
Espafia, alcanzando as{ 270 centros desde
su lanzamiento y consolidandose como
una propuesta de referencia para integrar
la educacion nutricional y sostenible en el
entorno escolar.

Para Alvaro Barrera, presidente de Ecova-
lia, “Programas como EducaBio son fun-
damentales para impulsar la educacion
alimentaria desde la infancia e integrar
habitos saludables y sostenibles en el en-
torno escolar. A través de esta iniciativa,
desarrollada junto a Ecocesta, acercamos
productos ecoldgicos de calidad a nifios
y nifias, fomentando una cultura de ali-
mentacion consciente que afio tras afio se
consolida en los centros educativos. Desde
Ecovalia, consideramos ademas que las
administraciones publicas deben reforzar
su apuesta por la incorporacion de produc-
tos ecologicos en los comedores escolares
como parte de sus politicas de salud y sos-
tenibilidad!
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Un taller para aprender cocinando con
recetas saludables

Como parte de las actividades desarrolla-
das en esta edicion, Paula Ordovas, creado-
ra de contenido y divulgadora transforma-
cional, ha participado junto a Vanessa Ledn,
nutricionista de Biogran, en un taller de
cocina eco y saludable disefiado para que
nifios y nifias aprendan, de forma practicay
participativa, a incorporar alimentos ecolo-
gicosensudiaadia.

Durante la actividad, los alumnos descu-
brieron el significado de la hoja verde eu-
ropea, sello que identifica a los alimentos
ecologicos en la Unidn Europea, y trabaja-
ron conceptos como el equilibrio nutricio-
nal, la importancia de elegir ingredientes
de calidad y el valor de introducir frutas,
cereales, semillas y frutos secos enrecetas
cotidianas.

“El objetivo es que los nifios aprendan que
una merienda o un desayuno saludable no
tiene por qué ser complicado ni aburrido.
Con ingredientes ecoldgicos, sencillos y
bien combinados podemos crear recetas
completas, saciantes y adaptadas a su dia
a dla, incorporando fibra, proteina vegetal,

Madrid, 25 may 2026

grasas saludables y fruta fresca de una
forma atractiva para ellos”, explica Vanesa
Ledn, nutricionista de Biogran.

En esta edicion de EducaBio, ha resultado
ganador el CEIP Alfonso X El Sabio, por la
excelente difusion realizada del Programa
Escolar EducaBio y su implicacién en la
promocion de la alimentacién ecoldgicay la
sostenibilidad.

OCB avanza en el olivar: ciencia, campo y cooperacion

para medir el carbono

El Grupo Operativo Olive Carbon Balance
contintia avanzando en el desarrollo de una
herramienta cientificay practica para cono-
cer el balance de carbono del olivar. El pro-
yecto innovador se encuentra actualmente
en una etapa clave de desarrollo técnico. Su
objetivo es claro: demostrar, con base cien-
tifica, el papel que puede desempefiar el
olivar como sumidero de carbono y ofrecer
al sector herramientas que permitan medir,
mejorary valorizar ese potencial.

El proyecto esta trasladando la investiga-
cion al terreno mediante visitas técnicas,
muestreos, mediciones en parcelay analisis
de datos procedentes de olivares reales.
Esta dimensién practica resulta esencial
para que los resultados puedan convertirse
en herramientas Utiles para agricultores,
cooperativas y técnicos del sector.

Uno de los ejemplos mas recientes ha sido
la visita de campo celebrada en la finca pi-
loto Cortijo El Puerto, en Lora del Rio. Esta
actividad, dirigida a profesionales, permitid
mostrar sobre el terreno el trabajo que se
esta realizando dentro del proyecto. Este
tipo de encuentros contribuye a acercar la
investigacion al sector, explicar la metodo-
logla empleada y compartir los avances con
personas directamente vinculadas a la ges-
tiondelolivar.

Junto al trabajo agrondmico, OCB incorpo-
ra tecnologias avanzadas de observaciony
analisis. La teledeteccion mediante image-
nes satelitales, los indices de vegetacion,
la robdtica, los sensores y los modelos de
inteligencia artificial permiten obtener
informacion detallada sobre el estado del
cultivo. Gracias a estas herramientas, es po-
sible observar la evolucion del vigor vegetal,
detectar diferencias dentro de una misma
parcela y relacionar determinados indica-
dores con la capacidad del olivar para fijar
carbono.

El papel de los socios resulta fundamental
en esta tarea. Centros como el Instituto de
Agricultura Sostenible, el Centro de Auto-
matica y Robdtica, el CEBAS-CSIC y otros

equipos técnicos vinculados al proyecto
aportan conocimiento especializado en
suelos, biomasa, robdtica, sensores, mode-
lizacién y analisis de datos. Su trabajo se
complementa con la experiencia de enti-
dades del sector como Ecovalia, COLIVAL,
Luque Ecologico, Ingeoliva y AEMO, que
conectan la investigacion con la realidad
productiva del olivar.

En los ultimos meses, esta colaboracién se
ha reforzado con nuevas actividades técni-
cas y visitas a campo. Entre ellas, destacan
los encuentros mantenidos entre socios
del proyecto para revisar datos, coordinar
avances y preparar las siguientes fases de
desarrollo.

La transferencia de conocimiento también
ocupa un lugar central en OCB. La partici-
pacion del proyecto en espacios como la
Semana del Olivo de Montoro permite acer-
car sus objetivos y avances a agricultores,
técnicos, cooperativas, administraciones y
otros agentes del territorio. Estos encuen-
tros son especialmente relevantes porque
sitlian el debate sobre la agricultura de car-
bono enel contexto del olivar tradicional, un
sistema productivo con gran valor econémi-
co, social, ambiental y paisajistico.

Durante los préximos meses, el proyecto
continuara avanzando en el analisis de re-
sultados, la validacion de herramientas y la
difusion de sus avances. La comunicacion
serauna pieza clave para trasladar al sector
qué se estahaciendo, por qué esimportante
y como puede contribuir a una gestién mas
sostenible del olivar.

Valdepefias, 25 may 2026

Olive Carbon Balance esta cofinanciado con el Fondo Europeo Agricola de Desarrollo Ru-
ral (FEADER), a través del programa grupos operativos suprautonémicos de la asociacion
europea para la innovacion en materia de productividad y sostenibilidad agricolas (AEI-
AGRI), en el marco del Plan Estratégico de la PAC de Espaiia (PEPAC), para el afio 2025y
Ministerio de Agricultura, Pesca y Alimentacion (MAPA). El importe percibido ha sido de

599.991,90 € (80% FEADER y 209 MAPA).
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InnoFoodLabs: impulsando la innovacion y la colaboracion
en los sistemas alimentarios ecologicos

El proyecto europeo InnoFoodLabs continta
avanzando como una iniciativa clave para for-
talecer las cadenas alimentarias ecoldgicas lo-
cales a traves de la innovacion, la cooperacién
y el intercambio de conocimiento. Su enfoque
se basa en la creacién de Living Labs y una
dindmica Comunidad de Practicas (CoP) que
conecta a actores de toda la cadena de valor
agroalimentaria.

En los ultimos meses, el proyecto ha dado
un paso importante con la finalizacién de los
planes de trabajo para la implementacién de
innovaciones, que comienzan a tomar forma
concreta en iniciativas destacadas. En Espa-
fia, el supermercado cooperativo Terranostra
(Mallorca) pondra en marcha un plan para re-
ducir el uso de envases, apostando por siste-
mas reutilizables y retornables, mientras que
el pequefio matadero LArmentera (Girona)
estd modernizando su sala de despiece para
ampliar y mejorar los servicios ofrecidos a sus
clientes.

Uno de los pilares mas destacables de Inno-
FoodLabs es el rapido crecimiento de su Co-
munidad de Practicas, que ya cuenta con 350
miembros provenientes de diferentes paises
y perfiles: productores, transformadores, in-
vestigadores, responsables politicos y otros
agentes clave del sector ecoldgico. Esta co-
munidad se ha consolidado como un espacio
activo de intercambio y aprendizaje colectivo.

En el marco de la CoP, ya se han celebrado
dos webinars de gran interés. El primero,
“Building our Community of Practice: Orga-
nic Market Insights”, conté con la participa-
cion de Evelyne Alcdzar, coordinadora de
Ecovalia y directora de la oficina de Bruse-
las, quien ofrecid una vision actualizada

sobre el mercado ecoldgico en Espafia. El
segundo, "Role of processinginlocal organic
food systems’,abordd el papel fundamental
de la transformacion en el desarrollo de sis-
temas alimentarios locales sostenibles.

Ademas, el proyecto contintia dinamizando
la participacion mediante la organizacion
de reuniones nacionales de la Comunidad
de Practicas, que permitiran adaptar el in-
tercambio de conocimiento a las realidades
de cada pais. Como siguiente hito, se esta
preparando el primer Study Tour, que
tendra lugar del 22 al 24 de junio en la Re-
publica Checa, en el Living Lab de Zeleny
Kosik, ofreciendo una oportunidad Unica
para conocer experiencias innovadoras so-
bre el terreno.

InnoFoodLabs demuestra asi, como la cola-
boraciony la co-creacion pueden acelerar la
transicion hacia sistemas alimentarios mas
sostenibles, resilientes y conectados con el
territorio.

¢Quieres formar parte de este proceso?

Registrate en la Comunidad de Practicas
a través de la web del proyecto www.inno-
foodlabs.eu y no te pierdas las dltimas no-
vedades y oportunidades para participar
en la co-creacion de cadenas alimentarias
ecoldgicas locales mas fuertes.

Elproyecto InnOFoodLabs esta financiado por
la Union Europea (Subvencion n° 101181923)
y por la Secretar{a de Estado para la Educa-
cion, la Investigacion y la Innovacién de Suiza
(SERI). Las opiniones expresadas son respon-
sabilidad exclusiva de sus autores y no refle-
jan necesariamente las de la UE, REA o SERI.
Estas entidades no se hacen responsables de
las mismas

Funded by
the European Union

Schweizerische Eidgenossenschaft
Confederation suisse
Confederazione Svizzera

Confederazium svizra

Descubre la App mEATquality, la nueva herramienta para
una ganaderia mas sostenible

¢Hasta qué punto es sostenible tu explotacion? ;Y donde estan las

Ferias y eventos

"“El camino del agua es el camino de la igualdad’, en el Dia Mundial del Agua
en Castilla-La Mancha

Albacete, 17 mar 2026

Ecovalia ha participado en la Xl edicidn del Dia Mundial del Agua,
bajo el lema “El camino del agua es el camino de la igualdad’, en
la localidad albacetefia de Almansa. El gobierno de Castilla-La
Mancha quiere aprovechar esta efeméride para reivindicar lo
que supone el agua en la comunidad auténoma'y la responsabili-
dad que tiene para abrir caminos y oportunidades. El acto estuvo
presidido por Emiliano Garcia-Page, presidente de la Junta de

V Dialogo Agroalimentario UE-ALC
en Ecuador

Ecuador, 177 mar 2026

Comunidades de Castilla-LaMancha, y conté con la participacion
de Mercedes Gdmez, consejera de Desarrollo Sostenible; Pilar
Callado, alcaldesa de Almansa; Santiago Cabafiero, presidente
de la Diputacion de Albacete; Francisco Casero, presidente de la
Fundacion Saviay presidete de honor de Ecovalia; Francisca Mu-
fioz Oliver, gerente de Pefiarrubia del Alto Guadiana y miembro
de lajunta directiva de Ecovalia; y Alvaro Barrera, presidente de
Ecovalia.

Ecovalia ha participado en el V Didlogo Agroalimentario UE-ALC Agri-
cultura Organica: fortaleciendo mercados sostenibles en la UE y ALC
en Ecuador. Muestra de la colaboracion para el impulso de la produccion
organica y el fortalecimiento de mercados sostenibles entre Europa y
América Latinay el Caribe.

oportunidades reales de mejora?

Laaplicacion de sostenibilidad mEATquality es una herramienta digital facil de
usar disefiada para ayudar a los ganaderos porcinos y avicolas acomprendery
reforzar su sostenibilidad paso a paso y sin presiones.

Disponible en dispositivos moviles, guia a ganaderos y asesores a través de
unaautoevaluacion practica adaptada al contexto especifico de la explotacion

ecoldgica o convencional, porcina o avicola. Foro Estratégico para el Futuro

En lugar de juzgar o certificar, la aplicacion se centra en el aprendizaje, la re- dela Ag"cu'tura

flexion y la mejora continua, fomentando un dialogo significativo entre ga-
naderos y asesores para convertir la sostenibilidad en acciones concretas y
alcanzables.

Bruselas, 14 abr 2026

La conferencia anual del Foro para el Futuro de la Agricultura reunié
en Bruselas el 14 de abril a lideres politicos y profesionales del sector
para debatir sobre sistemas alimentarios sostenibles e innovadores.
Se destacd la agricultura de carbono como herramienta clave para
equilibrar emisiones, asi como la simplificacién de la futura PAC para
impulsar una mayor autonomia de los agricultores. Un encuentro al
que asistio una representacion de Ecovalia para estar conectada con
los debates que marcan la agenda agroalimentaria europea.

Dimensiones que evalda la aplicacion
* Medioambiental ¢ Social * Econdmica  Bienestar animal

Laherramienta esta pensada tanto para ganaderos que quieran conocer mejor
supunto de partida, como para asesores que acompafien a sus clientes en pro-
cesos de mejora. El enfoque es siempre constructivo: sin presiones, sin juicios,
confocoenelprogresoreal.
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BioFruit Congress se consolida como un espacio tnico para
conocer las claves que marcaran el futuro del mercado ecoldgico

Ecovalia organiza por tercer afio con-
secutivo Biofruit Congress, el punto de
encuentro clave del sector ecoldgico es-
pafiol, que se celebrara los dias 6y 7 de
octubre en IFEMA Madrid, en el marco de
Fruit Attraction. Esta feria internacional
de frutas y hortalizas reunird a mas de
2.000 expositores de mas de 140 paises.

Ubicado dentro del Organic HUB, Biofruit
Congress se consolida como un espacio
Unico para generar oportunidades reales
de negocio, establecer alianzas de valor y
conocer las claves que marcaran el futuro
del mercado ecolégico, tanto a nivel na-
cional como internacional.

En un contexto de creciente demanda
de soluciones sostenibles, el congreso
ofrece una vision practica, estratégica y
orientada a resultados, abordando como
la normativa, la innovacion y la sostenibi-
lidad pueden convertirse en auténticos
motores de competitividad.

En esta edicidn, los ejes centrales en tor-
no alos que girard la feria seran:

» Agricultura ecoldgica regenerativa
* Fertilizantes UE
* Insumos UNE

ParaAlvaroBarrera, presidente de Ecova-
lia, “Biofruit Congress se ha consolidado
como el espacio donde el sector ecolégi-
cosereune para analizar, anticipar y cons-
truir su futuro. Estar presentes en Fruit
Attraction nos permite situar la produc-
cion ecologica en el centro del debate in-
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ternacional, abordando no solo sus retos,
sino, sobre todo, las oportunidades que
marcaran su crecimiento en los proximos
afios. Nuestro objetivo es claro: aportar
conocimiento, impulsar la competitividad
de nuestras empresas y reforzar el posi-
cionamiento del sector ecoldgico como un
modelo de referencia”

El programa esté disefiado para aportar
visidn estratégica, conocimiento técnicoy
casos reales, combinando analisis de ten-
dencias con aplicaciones practicas para el
sector de frutas y hortalizas ecologicas.
Para ello contara con la participacion de
ponentes de elevado nivel, que interven-
dran en las dos mesas redondas que hay
programadas.

La primera mesa redonda, titulada “La
agricultura ecologica regenerativa: el mo-
delo de futuro’, abordara las tendencias
que estan redefiniendo la produccién
ecoldgica, prestando especial atencidn a
la agricultura regenerativa como herra-
mienta para mejorar la salud del suelo, op-
timizar eluso de losrecursosy aumentar la
resiliencia frente al cambio climatico.

Entre los temas que se analizaran destacan:

* La evolucion del modelo productivo eco-
légico hacia sistemas regenerativos.

* Estrategias para mejorar la rentabilidad
sin comprometer la sostenibilidad.

*Laadaptacién alas nuevas exigencias del
mercado y del consumidor.

* El papel de la innovacion y la tecnologia
en la transicion del sector.

Partners

INNOVA

Mas info

La segunda parte de la sesién estara cen-
trada en la presentacion de casos practi-
cos donde los participantes compartiran
experiencias reales de implementacion
de modelos regenerativos en explotacio-
nes agricolas:

* Cémo aplicar estos modelos en diferen-
tes tipos de cultivos

* Resultados obtenidos en términos pro-
ductivos, econémicos y ambientales

* Retos encontrados en la transicion y
como superarlos

* Beneficios tangibles para la competiti-
vidad empresarial

El segundo dia se celebrara la mesa re-
donda “Fertilizantes UE: la clave para
competir en Europa’, un espacio de anali-
sis sobre el papel de los fertilizantes con
marcado CE como herramienta estraté-
gica para acceder al mercado europeo y
reforzar la confianza de los clientes en
un entorno cada vez mas regulado. Du-
rante el debate se abordaran cuestiones
como el marco normativo europeo y los
requisitos para la comercializacion, las
ventajas competitivas que aporta el mar-
cado CE enlos mercados internacionales,
su impacto en la percepcion de calidad y
seguridad por parte de los clientes y la
manera de transformar la regulacion en
una oportunidad de negocio.

La segunda parte de la sesidn, bajo el ti-
tulo “Insumos UNE: calidad certificada
para un mercado exigente’, analizara el
papel de los estandares UNE aplicados
a los insumos en agricultura ecoldgica
como garant(a de calidad, trazabilidad y
diferenciacion. Entre los aspectos que se
trataran destacan la aplicacién de estos
estandares en el sector, su valor como

MARKET&POLICY PANEL

herramienta para generar confianza
entre clientes y mercados, las ventajas
competitivas que ofrecen en un contexto
cada vezmas exigente y diferentes casos
de éxito en suimplantacion.

Ana Maria Gracia Carril, representante
de sustancias naturales de IBMA Espafia.

Ferias y eventos

Biofruit Congress no solo ofrece conte-
nido, sino una experiencia orientada a la
accion, donde el conocimiento se traduce
en oportunidades reales para las empre-
sas del sector ecolégico. En esta edicion,
cuenta con el patrocinio de Triodos Bank
y Seipasa y como partners con Jalhuca,
Innovabio by Timac Agro y Agrométodos.

6,jun 2026 - Panel TRIODOS BANK Agricultura ecoldgica regenerativa: el modelo del futuro

Maria de Pablo Albaro Barrera Aina Calafat José Navarro Asuncién Ruiz
TRIODOS BANK ECOVALIA SEAE HERBOLARIO NAVARRO SEO/BIRDLIFE
7,jun 2026 - Panel TRIODOS BANK Casos practicos
Diego Granado Miguel Angel Gémez Ernest Mas Juan Carlos Cirera Gonzalo Urculo
ECOVALIA ALVELAL VERDCAMP FRUITS RIETVELL CROWDFARMING
INNOVATION PANEL

7,jun 2026 - Panel SEIPASA Fertilizantes UE: La Clave para Competir en Europa

Juan José Vicente

7.jun 2026 - IBMA ESPANA Insumos UNE: Calidad Certificada para un Mercado Exigente

José Angel Navarro

Marisé Borja
CAAE IBMA

Ana Maria Gracia
CAAE IBMA ESPANA

David Candil

Ferran Soldevilla
SEIPASA SUN CHEMICALS SERVICES AEFA

Camino Garcia

Yago Delgado
ANFFE

Henar Garcia
ACEFER
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XXVIII Premios

Naiiez del Prado

Premios y reconocimientos

Madrid, 29,nov 2026

BioCultura llega a Madrid-Ifema
con todas las novedades del
sector ecologico. La feriade
productos ecoldgicos y consu-
mo responsable celebra su 42°
edicion. Tendra lugar del 26 al
29 de noviembre. Participaran
400 expositores y se celebraran
300 actividades programadas.
Este afio, se prevé unrecord de
asistencia de publico superando
l0s 50.000 visitantes.

Premios y reconocimientos

Cérdoba, 29 nov 2026

Un afio mas, el 29 de noviembre, celebrare-
mos nuestros Premios Nufiez de Prado re-
conociendo la labor de personas, empresas
y entidades publicas o privadas que trabajen
en temas relacionados con la produccion
ecoldgica y la tradicién rural en nuestros
campos. El evento se desarrollard en la Al-
mazara Nufiez de Prado en Baena, Cordoba.

-

~

Registrarse

6-8 oct 2026. Cork, Irlanda

Descubre las novedades mas relevantes y obtén perspectivas de ponentes de alto nivel

con trayectorias diversas.

Intercambia ideas conresponsables politicos y otros expertos, y conoce a los actores
del sector ecoldgico en el pais anfitrion del congreso y mas alla.

Degusta alimentos locales y ecoldgicos con una excursion de dia completo a una finca

ecolégica.

~

J

CALENDARIO EVENTOS DEL SECTOR ECOLOGICO 2026

AOVEs ecoldgicos participantes en EcoTrama 2026

EVENTO DIAS  MES UBICACION EVENTO DIAS  MES UBICACION - .
: ) EcoTrama cumple 25 aiios y se consolida como el certamen referente
Fl South America 04-06 Agosto Sdo Paulo Ecocultura 10-12  Octubre Zamora L. . : .
del AOVE ecologico a nivel internacional
Biofach India 06-08 Agosto Delhi-NCR SIAL Paris 17-21 Octubre Paris
0 Sole Bio 29-30  Agosto Zug Natexpo 18-20  Octubre Lyon R Para Andrés Lorite, vicepresidente pri-
o ElConcurso Internacional de Aceites de Oli- ? mero y diputado delegado de Infraestruc-
Asia Fruit Logistica 02-04 Septiembre HongKong PLMA s Annual Private Label va V[rgen Extra (AOVE) Ecol(’)gicos EcoTra- 4 eCOTRAMA tura, Sostenibilidad y Agricultura de la
. ) ) Summit 28-29  Octubre Manchester ma ha celebrado en 2026 su vige’simo quin- ‘ Diputacion de Coérdoba, “Cordoba es una
Auténtica 14-15  Septiembre Sevilla - X . ) il ta edicion. El certamen esta organizado por &h potencia en produccion ecoldgica, siendo la
xpo Agritec 03-05 oviembre alaga i i id : inci 6
Natural & Organic Food 16-17  Septiembre Londres pore g Ecovalia y l,a Diputacién .de.C’ordobaN, conla VN provincia andaluza con mayor pr'OdUCCIO!'I v
BioAraba 06:08 Noviembre  Vitoria-Gasteiz colaboracion de la Asociacion Espafiola de \ rgpresentando un tnglo del ace.lt’e deoliva
CHFA East 2527  Septiembre Toronto © Municipios del Olivo (AEMO). virgen extra ecoldgico de la region” Por su
Middle east Organic & Natural 16-18  Noviembre  Dubai N L parte, Alvaro, Barrera, prESldg’nte de ,E(.:O-
Natexpo 28-29  Septiembre Lyon Este afio se han presentado un total de 110 Enesta XXV edicién, el concurso se ha cele- valia, destaco que la produccion ecolégica
Nordic Organic Food 1819 Noviembre  Malmd muestras, procedentes de 80 almazaras, brado en el Centro Agropecuario de Cérdo- “es un sistema agroalimentario que aporta
Biofach Ameria 02-03  Octubre Atlanta conun crecimiento notable en participacion ba, un espacio de referencia para el sector una calidad superior que debe ser recono-
. i Sustainable Foods 2526 Noviembre  SaoPaulo de un 26% mas de muestras con respecto agroalimentario que refuerza el papel de la cida por nuestros consumidores, pues hay
BioSud 04-05  Octubre Montpellier a la pasada edicién. Se ha convertido enun provincia como epicentro de la produccion detras mucho esfuerzo de nuestros agri-
Biocultura 26-29  Noviembre  Madrid - 5o i { cultores para producir los mejores aceites
Fruit Attraction 06:08 Octubre Madrid punto de encuentro del sector don;le. pro ecplog'u’:a y de la exce!enCIa oleicola. Est_a uttores para producir ) t
o ) ductores, expertos catadores y administra- ubicacion pone de manifiesto el compromi- ecologicos delmundo”.
BioFruit 0607 Octubre Madrid FAIEE b e R e 258 NoyiembrelBaena ciones trabajan conjuntamente para seguir S0 de Cérdoba con la promgcién del aceite ) y
" - . avanzando en el desarrollo de la produccion de oliva virgen extra ecoldgico y su posicio- Este afio, en el acto, también estuvo pre-
Natural World Saudi 114 Diciembre  Riyadh s o . . . > : T :
European Organic Congress 06-08 Octubre Bruselas ecoldgicay sureconocimiento a nivel nacio- namiento como referente internacional en sente el delegado territorial de Agricultura,

26

nal e internacional.

la cultura del olivar.

Pesca, Agua y Desarrollo Rural de la Junta
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De izquierda a derecha, Jose M“Penco, Alvaro Barrera, Andrés Lorite yFranciscoAcosta

AOVEs ganadores: Cladivm, Ortice Bio y Oro del Desierto Picual

de Andalucia, quien hizo referencia a que
“estos concursos ponen en valor el trabajo
realizado en Andalucia con la produccién
ecoldgica, y la apuesta decidida de la Junta
de Andalucia por este sector, consideran-
dolo una produccién necesariay sostenible,
no solo medioambientalmente sino tam-
bién en términos de rentabilidad para culti-
vos en zonas de dificil acceso, como el olivar
en pendiente de lazonanorte”.

El director de AEMO y de EcoTrama, José
Mar{a Penco, puso de relieve que, a lo lar-
go de los afios, ha habido una espectacular
evolucidn de la calidad de las muestras que
se presentan y que, en cata, han resultado
ser aceites ecoldgicos que estadisticamen-
te se encuentran por encima de la media
mundial, con frutados complejos y un equi-
librio en boca extraordinario.

28

Un total de 12 catadores de reconocido
prestigio fueron los encargados de catar
las 110 muestras procedentes de paises de
la cuenca mediterranea; a nivel nacional, en
su mayoria, de Andalucia, Castilla-La Man-
cha, Comunidad Valenciana y Madrid.

El Premio Especial Diputacién de Cérdo-
ba, maximo galardon del concurso, ha sido
concedido a “Ortice Bio" (monovarietal),
de la almazara Frantoio Romano. Tambiéen
han resultado premiados “Oro del Desierto
Picual’, premio EcoTrama al mejor frutado
maduro, de la almazara Rafael Alonso Agui-
lera, y “Cladivm’, premio EcoTrama al mejor
frutado verde, de la almazara D30livo Bio-
technology. El premio EcoTrama pequefios
productores ha sido para "Alaudia. Primer
dia de cosecha’, de la almazara Pablo José
Blanque Gallardo.

Momento de la cata de los mejores aceites ecoldgicos

Alaudia. Primer dia de cosecha

MEJOR ACEITE DE OLIVA VIRGEN
EXTRA ECOLOGICO
Premio Especial Diputacion de Cérdoba

ORTICE BIO (Monovarietal)
Almazara: FRANTOIO ROMANO S.R.L.

ecotrama GRAN ORO

XAVE COSECHA TEMPRANA ECOLOGICO
S. Coop. And. Ciudad de Jaén

RINCON DE LA SUBBETICA
(DOP Priego de Cérdoba) Hojiblanca
Rincon de la Subbética

OLEUM HISPANIA Hojiblanca
Hispania food company XXIS.L.

PENA LUNA Hojiblanca
Seguray Gomez Ancestral S.L.

GOLD BIO Blend
Frantoio Romano S.R..

ALAUDA. COSECHA TEMPRANA
Pablo José Blanque Gallardo

ORO BAILEN PICUAL BIO
Aceites oro Bailen Galgon 99, S.L.U.

VIRREY
Olivarera ntra. Sra. de Guadalupe, S.CA.

PARAJE LA CABANA LA ALQUERIA
Almazara la Alqueria, S. L.

ALMAGRE ECOLOGICO
Aceites Almagre

ALMAZARAS DE LA SUBBETICA BIO
Almazaras de la Subbetica

FINCA LA TORRE ARBEQUINA
Aceites fincala torre S.L.U.

AL ALMA HOJIBLANCA
Alalmadelolivo, S.L.

SENORIO DE MESIA
Sociedad cooperativa San Sebastian

HUERTA LOS CANOS
MonvaS.L.

VALDENVERO ORGANIC CORNICABRA
Cooperativa olivarera de Valdepefias (Colival)

UNOLIVO
N.E. Nuevos espacios S.A.

PAGO LAS MONJAS ECOLOGICO ORGANIC
COUPAGE
Aceites Prieto Reina, S.I.

LUCENTINA ECOLOGICO
Cooperativa Olivarera SCA de Lucena

VIEIRU ECOLOGICO DOP GATA-HURDES
As Pontis - Agropecuaria Carraso, S.L.

LOA 77
Oleum Laguna,S.L.

UAN COLIN PICUAL ECOLOGICO
Aceites Bellido S.C.

LUQUE - TAKE A WALK ON THE ORGANIC SIDE
Luque Ecologico, S.L.

ecotrama MENCION ESPECIAL

ECOTRAMA ME FRUTADO ECOTRAMA ME FRUTADO
VERDE MADURO
CLADIVM ORO DEL DESIERTO PICUAL
Almazara: D30LIVO Almazara: RAFAEL ALONSO
BIOTECHNOLOGY S.L. AGUILERA SL

uLu

Oleum LagunaS.L.

CASERIO DE HORNERICO ECOLOGICO
Fabrica de aceite virgen de Oliva Gomez Cano S.L.U.

AL ALMA PICUAL
Al Alma Del Olivo, S.L.

PUERTA DE LAS VILLAS
S.C.ASanVicente

ACEITES NAVARRO GARCIA
Aceites Navarro Garcia S.L.

ECOTRAVADELL
Almassera de Millena S.AT.

CORTIJO DE SUERTE ALTA - COUPAGE NATURAL
Cortijo de Suerte Alta, S.L.

PAGO DE PENARRUBIA PICUAL
Pago de Pefiarrubia S.L.

AL ALMA CORNICABRA
Alalma delolivo, S.L.

ORO DEL DESIERTO COUPAGE
Rafael Alonso AguileraS.L.

MASIA VILAPLANA
Masia Vilaplana, S.L.U.

VIEIRU
Almazara As Pontis - Agropecuaria Carrasco, S.L.

ORO LA SENDA ALMAZARA
Almazara hermanos Jaime 2021, S.L.

PAGO FRANCISCO GOMEZ LECCIANA
BODEGAS FRANCISCO GOMEZ
Hacienda la Serrata, S.L.

LA LAGUNA ECOLOGICO
Sucesores de hermanos Lépez S.A.

VIRGEN DE LA TORRE PICUAL
Soc. Coop. Andaluza Virgen de La Torre

PARAJE LA CABANA LA ALQUERIA
Almazara la Alqueria, S. L.

BUENSALUD
Aceites Guadalquivir, S.C.A.

CANOLIVA ORGANIC
Aceites Canoliva, S.L.

PAGO FRANCISCO GOMEZ GROSAL
Hacienda la Serrata, S.L- Bodegas Francisco
Gomez

SUPREMO ROYAL
Aceite Supremo S.L.

PENA LUNA
Seguray Gomez Ancestral S.L.

399
CM triangulo de los Arribes

Premios y reconocimientos

ECOTRAMA ME PEQUENOS
PRODUCTORES

Premio “Juan Antonio Caballero”
ALAUDA. PRIMER DIA DE COSECHA
Almazara: PABLO JOSE BLANQUE
GALLARDO

ecotrama PLATA

DUERNAS OLEUM
Beloyana, S.A.

PAGO DE PENARRUBIA
ARBEQUINA
Pago de Pefiarrubia

SOLER ROMERO PICUAL
AlcanovaS.L.

LUQUE - PROYECTO ELANIO
Luque ecoldgico, S.L.

OLEOESTEPA ECOLOGICO
Oleoestepa

ORO LA SENDA ALMAZARA
Almazara Hermanos Jaime 2021, S.L.

HACIENDA SAN ILDEFONSO
Quiviroliva, S.L.

HERRIZA DE LA LOBILLA
Oleico Pallarés S.L.

ECOLEUS ARBEQUINA
Lr115 Almazarariojana S.L.
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Miembros Ecovalia

DNT Agro: innovacion sostenible para una agricultura mas eficiente

En un sector donde la sostenibilidad ya no
esunaopcion, sino unanecesidad, DNT Agro
trabajapara ofrecer soluciones técnicas que
ayudan a los agricultores a producir mas,
mejor y con un menor impacto ambiental.
Se trata de la linea especializada en agricul-
tura de DNT Non Woven Fabrics, fabricante
espafiol con mas de 30 afios de experiencia
en el desarrollo de materiales no tejidos
para diferentes sectores. Sumision es clara:
aportar innovacion, proteccion y eficiencia
a cada cultivo mediante soluciones adapta-
das alas necesidades reales del campo.

La cercania con el agricultor, la fabricacion
100% espafiola, la innovacion continua y
su firme compromiso con la agricultura
ecoldgica son algunos de los pilares que
diferencian a la comparia. Ademas, inte-
gra criterios de sostenibilidad y economia
circular en todo su proceso productivo,
respaldados por certificaciones de calidad,
medioambiente y huella de carbono.

Innovacién para cada cultivo

Si hay una solucion que representa la
apuesta de DNT Agro por la innovacion, es
el Bicapa No Tejido Antihierba, un produc-
to patentado y certificado para su uso en
agricultura ecoldgica. Su disefio combina
una capa negra en contacto con el suelo,
que acttia como barrera frente a las malas
hierbas, favorece el desarrollo radicular

y contribuye a conservar la humedad del
terreno, mejorando la eficiencia hidrica del
cultivo; con una capa blanca superior que
regula la temperatura del suelo en épocas
de maxima insolacion, mejorando el confort
de la planta, especialmente en sus primeros
afios de vida.

El resultado es una solucién capaz de con-
trolar eficazmente las hierbas adventicias,
proteger el sistema radicular frente a tem-
peraturas extremasy contribuir aunamayor
uniformidad y calidad de la cosecha. Estas
ventajas la han convertido en unareferencia
para cultivos como el olivar, los subtropica-
lesy los citricos, entre otros.

Soluciones sostenibles para cada cultivo
La gama de DNT Agro incluye otras solucio-

nes disefiadas para optimizar el rendimien-
to de los cultivos y reducir la dependencia

de métodos mas agresivos para el medio
ambiente. Entre ellas destacan la manta tér-
mica, que ayuda a proteger los cultivos frente
a bajas temperaturas y favorece un desarro-
llo mas uniforme; los protectores de tronco,
disefiados para proteger las plantas jovenes
frente a dafios mecanicos, fauna o condicio-
nes ambientales adversas; asi como fundas
tubulares, antivaretas y otras soluciones
orientadas a mejorar la proteccion, el rendi-
miento y la sostenibilidad de las explotacio-
nes agricolas.

DNT Agro cree que el futuro de la agricultura
pasa por combinar tecnologia, sostenibilidad
y conocimiento agronémico. Por ello, con-
tinla desarrollando soluciones que ayudan
a los productores a afrontar los retos del
presente sin comprometer los recursos del
mafiana.

www.dntagro.com

Veritas estrena nuevas

Veritas consolida su expansion en Euska-
di y Andalucia durante el mes de mayo. La
cadena lider de alimentacion ecologica ha
inaugurado dos nuevos puntos de venta en
Donostia y Marbella, generando 15 nuevos
puestos de trabajo directos.

La compafila cierra el mes con un parque
comercial de 97 establecimientos, ademas
de la tienda online, distribuidos en las comu-
nidades de Catalunya, Pais Vasco, Navarra,
llles Balears, Comunidad de Madrid, Comu-
nidad Valenciana, Andalucia y Galicia, ade-
mas de Andorra. Tras 24 afios de trayectoria
como lider en Espafia en compromiso con
la salud de las personas y la sostenibilidad,
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Veritas se acerca al reto de superar los 100
supermercados durante este 2026.

Sus nuevas tiendas contaran con productos
locales de Alhaurin de la Torre, Marbellay la
comarca de Axarquia en su tienda de Mar-
bella y de las localidades de Euskadi como

tiendas en Marbella y en Donostia

Gamiz-Fika y Zeberio entre otras, en la de
Donostia.

Anselmo Méndez, director general de Veri-
tas, valora el proyecto de crecimiento cons-
tante de Veritas, como “"una expansion va de
la mano de la necesidad de incrementar la
penetracion del producto ecoldgico en los
hogares. En Espafia, lideramos la produccion
de productos ecologicos, pero el consumidor
de aqui destina menos dinero a la compra
que nuestros vecinos europeos. Por tanto, la
concienciaciony la educacion del consumidor
son palancas imprescindibles para que la ali-
mentacion ecologica siga creciendo”

www. veritas.es

Miembros Ecovalia

Bioalverde, El Cercado de la Era y restaurante La Tizna, tres ejemplos
de calidad ecoldgica certificada

La produccion ecolégica demuestra cada
dia su capacidad para ofrecer respuestas
reales a algunos de los principales retos del
sistema agroalimentario: la sostenibilidad
ambiental, la rentabilidad de las explotacio-
nes, laresiliencia frente a las crisis externas
y la demanda creciente de alimentos pro-
ducidos con garantias. Con el objetivo de
conocer de primera mano iniciativas que
representan estos valores, Ecovalia visito
recientemente los proyectos BioAlverde, El
Cercado de la Eray el restaurante La Tizna,
tres ejemplos de calidad ecoldgica certifi-
cada, que reflejan cémo la produccion eco-
|6gica conecta el campo con la mesa gene-
rando valor econémico, social y ambiental.

La jornada comenzd en BioAlverde, un pro-
yecto de produccién horticola ecoldgica y
de inclusién social ubicado en el area me-
tropolitana de Sevilla. Durante la visita, los
asistentes pudieron conocer la profunda
transformacion experimentada por una fin-
ca que hace apenas una década estaba de-
dicada al cultivo intensivo de cereal y que
hoy se ha convertido en un espacio donde
la biodiversidad forma parte esencial del
sistema productivo.

Fernando Rodriguez, gerente de BioAlver-
de, explicd cdmo la creacién de “islas de
bilodiversidad” mediante la plantacion de
arboles y arbustos ha permitido recuperar
la presencia de fauna auxiliar y mejorar el
equilibrio natural de la explotacion. Una
transformacién impulsada a través de ini-
ciativas participativas como los denomi-
nados “sembratones’, jornadas de trabajo
colaborativo que han permitido introducir
alrededor de mil ejemplares de especies
vegetales. Para Rodriguez, la biodiversidad
no debe entenderse tnicamente como un
valor ambiental, sino como una herramien-
taproductiva capaz de mejorar el funciona-
miento de los ecosistemas agrarios.

La coordinadora de Ecovalia y directora de
la oficina de Bruselas de Ecovalia, Evely-
ne Alcazar, destacd durante la visita que
ejemplos como BioAlverde muestran la
capacidad de la produccién ecoldgica para
construir sistemas mas resilientes y me-
nos dependientes de factores externos.
En este sentido, recordd que el modelo
ecoldgico se basa en el aprovechamiento
de recursos naturales y fertilizantes de
origen organico proximos al territorio, una
circunstancia que permitié amortiguar el
impacto de las recientes crisis internacio-
nales sobre los costes de produccion. “La
produccidn ecolégica ha demostrado ser
un sistema estratégico para la seguridad

alimentaria europea, precisamente porque
reduce la dependencia de insumos externos
y fortalece la autosuficiencia de las explota-
ciones’, sefiald.

La segunda parada llevd a los asistentes
hasta El Cercado de la Era, una explotacion
familiar del Aljarafe sevillano que integra
produccién ganadera, agricultura, transfor-
macion y comercializacidn bajo certifica-
cion ecologica. Durante el recorrido, José
Ignacio Artillo explicd como la apuesta por
las razas autdctonas, el bienestar animaly la
ventadirecta permite acercar al productory
al consumidor, alimentos donde se garanti-
zalatrazabilidad completa de los mismos.

La explotacién constituye un ejemplo de
como la produccion ecologica genera valor
afiadido en el territorio. Desde la cria exten-
siva del ganado vacuno hasta la elaboracion
de aceite de oliva virgen extray vinos ecolo-
gicos procedentes de variedades locales, el
proyecto demuestra que la diferenciaciény
la transformacion en origen son elementos
clave para consolidar larentabilidad del sec-
tor.

En este contexto, Evelyne Alcazar recordd
que Andalucia contintia liderando la pro-
duccién ecoldgica en Espafia, con cerca del
30% de su superficie agraria Util certificada,
aunque advirtio de que el principal reto pasa
ahora por seguir creciendo a través de la

transformaciony la generacion de valor afia-
dido.”No se trata inicamente de aumentar la
superficie ecoldgica, sino también, de forta-
lecer toda la cadena de valor para que el be-
neficio permanezca en el territorio’, afirmd.
Por su parte, el presidente de Ecovalia, Al-
varo Barrera, aprovecho la visita para insis-
tir en la necesidad de que la futura Politica
Agraria Comun (PAC) reconozca el caracter
estratégico de la produccién ecoldgica. Ba-
rrera recordd que desde Ecovalia, el sector
lleva mas de tres décadas demostrando que
se trata de un modelo agrondmicamente
productivo, econémicamente viable y am-
bientalmente necesario. “La produccidén eco-
légicayano es una alternativa experimental;
es una realidad consolidada que aporta be-
neficios tangibles a la sociedad’, sefialo.

El presidente de Ecovalia defendié ademas
lanecesidad dereforzar el apoyo presupues-
tario destinado al sector y recordé que cada
euro invertido en produccion ecolégica ge-
neraunretorno social y ambiental muy supe-
rior alainversioninicial. Asimismo, incidid en
la importancia de impulsar medidas que fa-
vorezcan el consumo interno, especialmente
a través de las compras publicas en centros
educativos y sanitarios, una herramienta que
yahademostrado su eficacia en otros paises
europeos.

Lajornada concluyé en el restaurante La Tiz-
na, donde los participantes pudieron com-
probar como la restauracion desempefia un
papel fundamental en la promocién de los
alimentos ecoldgicos y de proximidad. A tra-
vés de una propuesta gastrondmica basada
en productos de temporada y origen certi-
ficado, el establecimiento pone en valor el
trabajo desarrollado por agricultores y gana-
deros ecolodgicos, acercando al consumidor
final la calidad y los principios que sustentan
este modelo de produccion.

Mas alla de una visita técnica, el recorrido
permitio visualizar cémo la biodiversidad,
la produccidn agraria, el bienestar animal, la
transformacion alimentaria y la gastrono-
mia forman parte de una misma cadena de
valor. Una cadena que situa a la produccion
ecoldgica como una herramienta clave para
afrontar los desafios econémicos, ambien-
tales y sociales de presente y de futuro, ge-
nerando oportunidades para el medio rural
y ofreciendo, a los consumidores alimentos
producidos bajo los mas altos estandares de
sostenibilidad y transparencia.

www.bioalverde.com
www.elcercadodelaera.es
www.latizna.es
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Entrevista a Francisco Robles, gerente y socio propietario de Bodegas Robles
“La tierra devuelve lo que recibe. Si la tratas como un patrimonio

vivo, responde”

Entrevistamos a Francisco Robles, Gerente y socio propietario de Bodegas Robles, una empresa
familiar que estd ligada a Ecovalia desde sus inicios, que ha cosechado interesantes premios y

reconocimientos, a nivel nacional e internacional por su trabajo El tiltimo, el del Colegio Oficial
de Ingenieros Agronomos de Andalucia, que le ha otorgado el Premio San Isidro a la Excelencia
Agroalimentaria 2026, en su tierra, Montilla-Moriles.

Francisco Robles, gerente y socio propietario
de Bodegas Robles

Francisco, ;qué supone para Bodegas
Robles recibir el Premio San Isidro a la
Excelencia Agroalimentaria 2026?

Para Bodegas Robles supone una enorme
satisfaccion y, sobre todo, una responsabi-
lidad. San Isidro representa el vinculo pro-
fundo con la tierra, con quienes la trabajan
y con una forma de entender la agricultura
basada en el esfuerzo, la pacienciay el res-
peto.

Este premio reconoce una trayectoria co-
lectiva: la de una familia, un equipo y una
bodega que lleva muchos afios defendien-
do que la excelencia agroalimentaria no
consiste solo en hacer buenos productos,
sino en hacerlos de una forma coherente
con el territorio, con el medio ambiente y
con las personas.

También lo sentimos como un reconoci-
miento a Montilla-Moriles, a la uva Pedro
Ximénez y a una manera de elaborar vino
que tiene historia, identidad y futuro.

Fueron pioneros en apostar por la produc-
cidn ecoldgica cuando todavia no era una
tendencia consolidada. ;Qué les llevd a
tomar esa decisién?
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Momento de la entrega del Premio a la Excelencia Agroalimentaria del Colegio Oficial de

Ingenieros Agronomos de Andalucia

La decisién nacié de una conviccién muy
sencilla: no podiamos elaborar vinos con
identidad si no cuidabamos el origen, que
es el vifiedo. A finales de los afios noventa,
hablar de produccién ecoldgica en el vino
no era facil. No habia una demanda clara, el
mercado no lo ped{a como ahora y, en mu-
chos casos, se vela con escepticismo.

Pero nosotros velamos que el vifiedo ne-
cesitaba otro manejo. Habia que recuperar
vida en el suelo, favorecer la biodiversidad,
trabajar con cubiertas vegetales, reducir
dependencias externas y entender la finca
como un ecosistema, no como una fabrica
deuva.

Tambiéninfluyd mucho unaidea: la fertilidad
del suelo no se compra, se construye afio
tras afio. Esa vision nos llevo a apostar por
la viticultura ecolégica y por las levaduras
autdctonas, buscando vinos mas auténticos
y mas ligados a nuestro territorio.

¢Qué ventajas aporta hoy la produccién
ecoldgica tanto al consumidor como al
propio vifiedo?

Al consumidor le aporta confianza, traza-
bilidad y una forma de consumo mas cons-
ciente. Un producto ecolégico no es solo un

producto sin determinados tratamientos
de sintesis; es el resultado de un sistema de
produccion regulado, auditadoy orientado a
reducir elimpacto ambiental.

Pero donde mas se nota es en el vifiedo.
La produccion ecolégica mejora la vida del
suelo, favorece la biodiversidad, ayuda a
conservar la materia organica y aumenta la
resiliencia de la planta frente a situaciones
de estrés. En un contexto de sequia y cam-
bio climatico, esto no es secundario: es es-
tratégico.

Un vifiedo ecoldgico bien trabajado no es
un vifiedo abandonado ni menos técnico. Al
contrario, exige mas observacion, mas cono-
cimiento y mas anticipacion.

JEsté preparado el sector vitivinicola para
afrontar desafios como el cambio climati-
coy lasequia?

El sector tiene conocimiento, capacidad
técnica y experiencia, pero no podemos de-
cir que esté plenamente preparado. El cam-
bio climéatico ya no es una amenaza futura:
esta afectando a lamaduracion, al equilibrio
de las plantas, a ladisponibilidad de aguay a
la gestion de las vendimias.

La sequia obliga a tomar decisiones serias.
No basta con esperar afios mejores. Hay que
trabajar el suelo para que retenga mas agua,
mejorar la materia orgénica, proteger la bio-
diversidad, adaptar practicas culturales, re-
visar calendarios y apostar por variedades y
manejos mas resilientes.

La viticultura ecoldgica no resuelve todos
los problemas, pero aporta una base muy
valiosa: suelos mas vivos, plantas mas equi-
libradas y una mirada menos cortoplacista.
Elsector tiene que acelerar esa transicion.

¢Qué importancia tienen reconocimien-
tos como este para posicionar los vinos
de Montilla-Moriles dentro y fuera de
Espafia?

Tienen mucha importancia porque ayudan
a visibilizar una realidad que a veces no se
conoce lo suficiente. Montilla-Moriles tiene
vinos unicos, una variedad extraordinaria
como la Pedro Ximénez y un sistema de ela-
boracién con una personalidad enorme.

Reconocimientos como el Premio San Isidro
alaExcelencia Agroalimentaria contribuyen
areforzar el prestigio del territorio. No pre-
mian solo a una bodega; ponen el foco sobre
unazona, una cultura vitivinicolay unaforma
de entender el vino.

Fuera de Espafia, Montilla-Moriles tiene un
gran potencial, pero necesita mas relato,
mas presencia y mas confianza colectiva.
Tenemos productos singulares, auténticos
y dificiles de imitar. Eso es una ventaja com-
petitiva si sabemos comunicarla bien.

Después de este premio, ;cudles son los
prdximos retos y objetivos de Bodegas
Robles?

El primer reto es seguir siendo coheren-
tes. Los premios son importantes, pero no

Foto de familia tras la entrega del premio

pueden distraernos de lo esencial: cuidar el
vifiedo, elaborar productos con identidad y
mantener una empresa familiar viva y Uutil
parasuentorno.

Queremos seguir avanzando en sosteni-
bilidad, economia circular, eficiencia ener-
gética, biodiversidad y reduccion de huella
ambiental. También queremos continuar
innovando en torno a la uva Pedro Ximénez,
no solo en vinos, sino también en vinagres,
agraz-verjus y productos gastrondmicos
derivados.

Otro reto importante es comunicar mejor.
Tenemos que acercar Montilla-Moriles a
nuevos consumidores, especialmente a
quienes buscan productos auténticos, eco-
légicos y con una historiareal detras.

¢Qué ha supuesto y supone ser parte de
la familia Ecovalia desde sus comienzos, y
que ahora cumple 35 afios?

Ecovaliaha sido una piezafundamental en el
desarrollo de la produccién ecoldgica en Es-
pafia y especialmente en Andalucia. Formar
parte de esafamilia desde sus comienzos ha
supuesto compartir una vision con muchas
personas que, en sumomento, también tu-
vieron que abrir camino.

Cuando empezamos, la produccién ecolo-
gica necesitaba credibilidad, organizacion,
formacion y defensa institucional. Ecovalia
ha contribuido a todo eso: a estructurar el
sector, adarle vozy a demostrar que la agri-
cultura ecoldgica no era una moda, sino una
alternativa seria, profesional y con futuro.

Que ahora cumpla 35 afios confirma que
aquel movimiento pionero tenia sentido.
Para nosotros ha sido una casa comun, un
espacio de aprendizaje y también una pla-
taforma para seguir defendiendo un modelo
agroalimentario mas responsable.

Miembros Ecovalia

Rocio Mdrquez y Pilar Robles

¢Cual es el mayor aprendizaje que le ha
dado la tierra?

La tierra ensefia humildad. Uno puede pla-
nificar, invertir y trabajar mucho, pero al
final la naturaleza siempre tiene la tltima
palabra. Cada campafia es distinta y cada
afio obliga a aprender de nuevo.

También me ha ensefiado que los resulta-
dos verdaderos no son inmediatos. Un sue-
lo fértil, un vifiedo equilibrado, una bodega
coherente o una marca con credibilidad se
construyen con tiempo, constancia y res-
peto.

La tierra devuelve lo que recibe. Si la tratas
COMO un recurso que se agota, tarde o tem-
prano responde. Si la cuidas como un patri-
monio vivo, también responde, pero nece-
sita paciencia. Ese quiza sea el aprendizaje
mas importante: pensar menos en extraery
mas en dejar algo mejor para quienes ven-
gan después.
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Nuevos miembros de Ecovalia
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conservas artesanales

Co &

Bio Procam
Bio Procam nace en1983. Cultiva, envasay vende vegetales y productos subtropicales
de agricultura ecoldgica en la Costa Tropical de Granada.

Wwww.procamsca.com

Salimar
La Asociacion de Salinas Marinas (SALIMAR) nace en 2019 para promover un desarrollo
sostenible de la industria salinera de origen marino.

www.asosalimar.com

Ideas
Organizacion de comercio justo cuya mision es transformar el entorno economico y
social para construir un mundo mas justo y sostenible.

www.ideas.coop

Salinas de Cadiz

Proyecto familiar que nace delimpulso de dos personas enamoradas del mar, enun
entorno privilegiado con mas de 3.000 afios de historia en el cultivo artesanal de la sal.
Certificada como produccién ecolégica por la U.E.

www.salinasdecadiz.es

DNT Agro

En DNT Agro fabrican no tejidos técnicos destinados a la protecciony al control bioldgi-
coy térmico de los cultivos. Soluciones dptimas y sostenibles, adaptadas a las necesi-
dades especificas de cada cultivo.

www.dntagro.com

MasQueBio
Supermercado ecologico online de alimentacidn, cosméticay suplementos alimenticios
naturales para cuidarte por dentroy por fuera cada dia.

www.masquebio.es

Conservas Contigo
Conservas ecoldgicas artesanales. Elaboradas con materia prima de primera calidad
procedentes de cultivos ecoldgicos de productores locales.

www.conservasartesanalescontigo.es

el gazul

Miembros Ecovalia

Valle del Taibilla

Elaboracién artesanal de mermeladas y conservas ecoldgicas. Productos que ayudan a
la conservacion del entornorural, a las personas que viven en él, manteniendo el habitat
natural y produciendo una sostenibilidad integral.

www.valledeltaibilla.es

Queseria el Gazul

Situados en Alcala de los Gazules, Cadiz, donde tradicién e innovacion se entrelazan
para crear quesos de cabra de renombre. Explotacion familiar desde 1990, siguiendo
recetas ancestrales de generacion en generacion.

www.queseriaelgazul.es

Aceites Vizcantar

Produccidn de aceite de oliva ecoldgico con Denominacion de Origen Priego de Cérdoba.
Colabora con almazaras locales y destaca por la calidad e identidad propia de sus acei-
tes, basada en el entorno, climay tradicién de la zona.

www.aceitesvizcantar.com

Pilares, aceite de autor

Proyecto reconocido por su compromiso con el medio ambiente y la calidad, ofreciendo
un AOVE dnico adaptado al ecosistema local. Situada en la campifia sevillana (Lantejue-
la-Marchena), produce AOVE ecoldgico y biodinamico.

www.pilaresaceitedeautor.com

Bioalcores
Productos ecoldgicos para comer de forma mas sanay natural, cuidando el medio am-
biente. Alimentos de la huerta sevillana. De productor a consumidor, sin intermediarios.

www.dietaecologica.com

Patatas Fritas Maribel

Elsabor de sus patatas nace del mimo y la atencién que le dedican al proceso de fritura.
Patatas, aceite y sal, sin conservantes, siguiendo un proceso artesanal que les permite
conservar ese sabor auténtico y crujiente.

www.patatasfritasmaribel.com

Bodega Forlong

Bodega de Forlong un proyecto de jévenes endlogos Alejandro Narvaez y Rocio Aspera
enuna pequefia finca de propiedad familiar en El Puerto de Santa Mar{a (Cadiz), en el
que ponen toda su ilusién para elaborar unos vinos de la manera mas tradicional, artesa-
naly ecolégica con acento gaditano.

www.bodeboca.com
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Eco-Restaurantes

Los Eco-Restaurantes de Cadiz: una apuesta por la sostenibilidad

que llega a la mesa

La restauracion tiene un papel cada vez
mas relevante en lapromocion de laalimen-
tacion ecoldgicay el consumo responsable.
Diversos estudios de percepcion muestran
que los consumidores vinculan la soste-
nibilidad de un restaurante con el uso de
materias primas organicas y locales, jun-
to con otras practicas como la eficiencia
energética, la reduccion del desperdicio y
la correcta gestion de los residuos. En este
contexto, estudios recientes sefialan que
una amplia mayoria de espafioles, estaria
dispuesta a pagar algo mas en los estable-
cimientos que demuestren un compromiso
claro con la sostenibilidad, Ademas, una
proporcion significativa identifica a los
restaurantes de comida organica/ecoldgi-
ca como algunos de los mas alineados con
esos valores.

La certificacion ecolégica en restauracion
supone una garantia para el consumidor

La certificacién ecoldgica en el ambito
de la restauracion, es una garantia para
el consumidor, ya que acredita el uso de
ingredientes ecologicos certificados y el
cumplimiento de requisitos que aportan
confianzay transparencia. Algo que refuer-
za el vinculo entre la hosteler(a y los pro-
ductores ecoldgicos locales, favoreciendo
cadenas de suministro mas cortas y una
mayor generacion de valor en el territorio.

Los Eco-Restaurantes ponen de manifiesto
el potencial de larestauracién como agente
de cambio, ya que no sélo ofrecen una ex-
periencia gastronomica diferenciada, sino
que contribuyen a acercar la produccion
ecoldgica al consumidor, demostrando que
la sostenibilidad también puede disfrutar-
se alrededor de unamesa.
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ECO-RESTAURANTES DONDE COMER PRODUCTOS ECOLOGICOS EN LA PROVINCIA

DE CADIZ

La Taberna del Lomo en Manteca
(Vejer de la Frontera)

Un pequefio templo gastrondmico dedicado
a algunos de los sabores mas auténticos de
la provincia de Cadiz. Destacan sus chaci-
nas, conservas y tapas elaboradas con pro-
ductos locales, en un ambiente informal que
respira tradicion vejeriega.

latabernadellomoenmanteca

www latabernadellomoenmanteca.eatbu.
com/

Calle de Juan Bueno 5,
150 Vejer de laFrontera

Canela y Clavo Catering
(Jerez de la Frontera)

Una propuesta especializada en catering
que apuesta por la cocina de calidad y la
personalizaciéon de cada evento. Su filo-
sof{a combina producto, creatividad y una
cuidada puesta en escena adaptada a cada
ocasion.

canelaclavo

WWwWWw canelaclavo.com

Calle de Einstein 5,
11407 Jerez de laFrontera

Alma Verde Café & Restaurante
(Rota)

Espacio gastrondémico donde la cocina
saludable y los productos de proximidad
encuentran su mejor expresion. Una pro-
puesta fresca y actual para quienes buscan
disfrutar de una alimentacién consciente sin
renunciar al sabor.

almaverdecafe

www almaverdecafe.com

Avenida de Sevilla17,
11520 Rota

Meson Sabor Andaluz
(Alcala del Valle)

Primera estrella Michelin en la sierra de C&-
diz. Alta cocina deraiz andaluza. Su propues-
ta destaca por el respeto al producto local,
la creatividad culinaria y una experiencia
gastrondmica que ha convertido al estable-
cimiento en unreferente de la comarca.

mesonsaborandaluz

www mesonsaborandaluz.com

Calle de laHuerta 3,
11693 Alcala del Valle

Restaurante Antonio
(Zahara de los Atunes)

Uno de los nombres imprescindibles de la
gastronom(a gaditana. La cocina marinera,
el atun rojo y los productos del litoral pro-
tagonizan una carta que combina tradicién,
calidady excelencia.

antonio_zahara

WWW antoniozahara.com/restaurante

Carretera de Atlanterra
11393 Tarifa

Restaurante Aljibe
(Arcos de la Frontera)

Una propuesta gastrondmica que pone en
valor los sabores de la cocina andaluzaenun
entorno privilegiado. Ideal para descubrir la
riqueza culinaria de uno de los pueblos mas
emblematicos de la provincia.

aljibe_restaurante

Www restauranteelaljibe.es

Calle de la Cuestade Belén10,
11630 Arcos de la Frontera

Taberna Jovenes Flamencos
(Arcos de la Frontera)

Gastronomia andaluza con caracter enuno de
los rincones mas visitados de Arcos. Tapas,
cocina tradicional y un ambiente animado
convierten esta taberna en una parada im-

prescindible para locales y visitantes.

taberna_jf

CalledelaCorredera 2,
Q 11630 Arcos de la Frontera

Restaurante Cédigo de Barra
(Cadiz)

Estrella Michelin, la primera en la capital gadi-
tana. Sirve la historia gastronomica de Cadiz
servida en cada plato. El chef Ledn Griffioen
propone una experiencia culinaria innovadora
que conecta el legado fenicio, romano y anda-

lusi con la cocina contemporanea.

codigodbarra

WWW restaurantecodigodebarracadiz.com

Calle de San Francisco 7,
11004 Cadiz

Alma Verde Café & Restaurante m

Rota

Cddigo de Barra
Contrasefia
Cadiz

La Taberna del lomo en Manteca
Las Delicias

Restaurante Contraseiia
(Cadiz)

Con la distincion Michelin Bib Gourmand.
Cocina creativa y producto de calidad en
una propuesta contemporanea que apues-
ta por reinterpretar los sabores tradicio-
nales con técnicas actuales y una cuidada
presentacion.

contrasenacadiz

restaurantecontrasenacadiz.es
wWww

Calle de San Francisco 33,
11005 Cadiz

Restaurante La Merina Brasa Autdctona
(Grazalema)

La carne de razas autdctonas y la cocina a
la brasa son las grandes protagonistas de
este restaurante serrano. Un homenaje al
producto local y a la tradicion ganadera de
la Sierra de Grazalema.

la_merina_brasa_autoctona

WWW lamerinagrazalema.com

Avenida JuandelaRosa1,
11610 Grazalema

Aljibe

Eco-Restaurantes

Restaurante Las Delicias
(Vejer de la Frontera)

Ubicado en un antiguo teatro rehabilitado,
combina creatividad, producto local y una
puestaen escena singular. Una cocinainspi-
rada en los sabores de La Janda y del litoral
gaditano que sorprende tanto por su pro-
puesta gastrondmica como por su entorno.

lasdeliciasvejer

wwyy lasdeliciasvejer.com

Calle delaCorredera 31,
Q M50 Vejer de laFrontera

Alcalé del Valle
Mesén Sabor Andaluz

mm Taberna Jovenes Flamenco m

m Arcos de la Frontera

Canela Clavo Catering
Jerez de la Frontera

Q0

—Q0

Vejer de la Frontera

Restaurante Antonio m

Zahara de los Atunes

(30

La Merina Brasa Autéctona
Grazalema
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Hazte miembro
de ECOVALIA

La mayor red de productores agricolas/ganaderos y empresas de transformacion de
carne, lacteos, vino, cerveza, bebidas espirituosas, aceite de oliva, frutas, hortalizas y

BASICO

todos sus derivados.

Elige tu plan de membresia:

RECOMENDADO

PREMIUM

* Acceso a informacidn clave
sobre normativa, ayudas y
datos del sector.

* Descuentos en cursos y
formacion esenciales para tu
crecimiento.

REPRESENTANDO
AL SECTOR

* Todas las ventajas del plan BIO
* Participacion en ferias
agrupadas y promociones en

puntos de venta.

 Acceso a encuentros sectoriales.

¢ Visibilidad de tu marca
en nuestros canales de
comunicacion.

ecovalia

* Todas las ventajas del plan
Ecoldgico

* Prioridad en seleccion y
acceso a ferias y acciones de
promocién y otros encuentros
del sector.

* Maxima exposicion de tu marca
en nuestros canales.

* Acceso exclusivo a pildoras
formativas y mejores
descuentos en cursos o

webinars.

HAZTE-MIEMBRO
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